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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	Дисциплина «Основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью)» относится к базовой  части учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью.

Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин: «Реклама и связи с общественностью в коммерческих организациях», «Формирование имиджа коммерческой организации»

Освоение дисциплины необходимо как предшествующее при изучении следующих дисциплин: «Проектирование рекламных кампаний», «Организация работы отделов рекламы и связей с общественностью».


	

	
	

	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Маркетинговые коммуникации: интегрированный подход
2.
Планирование маркетинговых коммуникаций
3.
Реклама в современном мире. Функции рекламы
4.
Рекламная коммуникация: основные характеристики
5.
Средства рекламы: классификация,  характеристики, критерии выбора
6.
Реклама в прессе
7.
Реклама на телевидении
8.
Реклама на радио
9.
Наружная реклама
10.
Реклама в сети Интернет
11.
ПР в комплексе маркетинговых коммуникаций
12.
Содержание, функции и модели ПР
13.
Общественность и общественное мнение
14.
Направления деятельности 
15.
Этика связей с общественностью
16.
Виды ПР
17.
ПР в коммерческой сфере
18.
Отношения со СМИ
19.
Внутренний ПР 
20.
Спонсорство


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	ОПК-1 - способностью осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в различных структурах; 
ОПК-2 - владением знаниями и навыками работы в отделах рекламы и отделах связей с общественностью;
ПК-1 - способностью принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль рекламной работы, деятельности по связям с общественностью, проводить мероприятия по повышению имиджа фирмы, продвижению товаров и услуг на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью
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