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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	Дисциплина "Теория и практика массовой информации" относится к базовой  части учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 "Реклама и связи с общественностью".

Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин "Основы теории коммуникации", "Технологии маркетинговых коммуникаций" "Информационные технологии", "Информационные технологии в рекламе и связях с общественностью".

Освоение дисциплины необходимо как предшествующее при изучении  дисциплин "Коммуникации и конкурентные преимущества организации", "Интегрированные маркетинговые коммуникации в местах продажи", "Основы медиапланирования", "Брендинг", "Реклама и связи с общественностью в сети Интернет".


	

	
	

	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Понятие, виды, свойства информации
2.
Средства массовой информации: понятие, подходы к изучению
3.
Особенности средств массовой информации
4.
Факторы возникновения и эволюции массовой информации
5.
Пражурналистские явления и ранние этапы развития прессы
6.
Массовая печать в ХIХ–ХХ вв.: срастание прессы и капитала
7.
Тенденции развития СМИ в ХХ–XXI вв.
8.
Российская традиция печати
9.
Системные характеристики российских масс-медиа и инфраструктура СМИ
10.
Типология СМИ
11.
Функции СМИ
12.
Принципы правового регулирования СМИ
13.
Система права СМИ в России
14.
Право на информацию и сведения, относящиеся к тайне
15.
Правовой режим экономической поддержки СМИ
16.
Понятие этики и ее профессиональное применение
17.
Общие черты развития профессиональной этики в России
18.
Концепция и содержание журналистской этики: опыт зарубежных стран
19.
Понятие и структура менеджмента СМИ
20.
Принципы редакционной политики
21.
Основы медиаэкономики России и зарубежных стран
22.
Маркетинг в структуре менеджмента СМИ
23.
Техника и технология периодических изданий, радиовещания, телевидения
24.
Технологические принципы СМИ 


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	 ОПК-4 - умением планировать и организовывать под контролем коммуникационные кампании и мероприятия; 
ОПК-5 - умением проводить под контролем коммуникационные кампании и мероприятия; ОПК-6 - способностью решать стандартные задачи профессиональной деятельности на основе информационной и библиографической культуры с применением информационно-коммуникационных технологий и с учетом основных требований информационной безопасности
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