	Аннотация
рабочей программы дисциплины
Психология массовых коммуникаций


	

	
	

	Направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью
Направленность: «Реклама и связи с общественностью в коммерческой сфере»
Год начала подготовки: 2018
Квалификация: Бакалавр
Трудоемкость: 5 з.е.
Форма промежуточной аттестации: зачет, экзамен


	
	

	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	     Дисциплина «Психология массовых коммуникаций» входит в базовую часть учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью.
     Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплины: Мировая художественная культура; Психология.
     Освоение дисциплины необходимо как предшествующее при изучении дисциплины  Безопасность жизнедеятельности.



	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Массовая коммуникация в парадигме социальной психологии
2.
Структура личности как база восприятия информации.
3.
Основные психические процессы в массовой коммуникации
4.
Роль установки и стереотипа в процессе массовой коммуникации
5.
Психологические виды воздействия в ходе массовой коммуникации
6.
Психология процесса коммуникации
7.
Массовое поведение и  психологические эффекты массовой коммуникации
8.
Психологические особенности аудитории средств массовой коммуникации
9.
Психологический анализ средств массовой коммуникации
10.
Психология коммуникатора в условиях массовой коммуникации
11.
Психология маркетинговых коммуникаций 
12.
Сообщение в массовой коммуникации и  особенности профессионального мышления журналиста


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	ОК-7 - способностью к самоорганизации и самообразованию;
ПК-1 способностью принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль рекламной работы, деятельности по связям с общественностью, проводить мероприятия по повышению имиджа фирмы, продвижению товаров и услуг на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью.
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