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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	     Дисциплина «Социология массовых коммуникаций» входит в базовую часть учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью.
    Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплины: Культурология; Мировая художественная культура; Социология; Деловой этикет и искусство презентации; Конфликтология.

    Освоение дисциплины необходимо как предшествующее при изучении следующих дисциплин:  Менеджмент; Поведение потребителей.



	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Коммуникация как предмет изучения социологии
2.
Массовые коммуникации в парадигмах современной социологии
3.
Массовая коммуникация как объект социологических исследований
4.
Субъекты массовой коммуникации
5.
Ценности как социальный компонент массовой коммуникации
6.
Социальный миф и идеология как среда массовой коммуникации
7.
Нормы как социальный компонент массовой коммуникации
8.
Массовая коммуникация как социальный институт. Особенности интеграции маркетинговых коммуникаций
9.
История социологических исследований массовой коммуникации
10.
Медиаглобализация
11.
Медиаисследования
12.
Массовая коммуникация как действие. Функции работы отделов рекламы и связей с общественностью в ходе проведения коммуникационных кампаний и мероприятий


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	ОК-6 - способностью работать в коллективе, толерантно воспринимая социальные, этнические, конфессиональные и культурные различия;
ПК-1 способностью принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль рекламной работы, деятельности по связям с общественностью, проводить мероприятия по повышению имиджа фирмы, продвижению товаров и услуг на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью.
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