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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	     Дисциплина "Основы теории коммуникации" относится к базовой части учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью.

     Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин: Деловой этикет и искусство презентации, Конфликтология. 

Освоение дисциплины необходимо как предшествующее при изучении следующих дисциплин: Теория и практика массовой информации, 
Интегрированные маркетинговые коммуникации в местах продажи,
Реклама и связи с общественностью в сети Интернет,
Основы медиапланирования, Брендинг.



	

	
	

	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
История возникновения и развития коммуникации
2.
Основы теории коммуникации в курсе смежных дисциплин
3.
Социальная коммуникация
4.
Коммуникации в информационном обществе
5.
Типология коммуникаций
6.
Коммуникационный процесс
7.
Модели коммуникации
8.
Семиотика коммуникации
9.
Вербальная и невербальная коммуникации
10.
Субъекты коммуникации. Коммуникативная личность
11.
Эффективность коммуникации
12.
Уровни коммуникации
13.
Межличностная коммуникация 
14.
Групповая коммуникация 
15.
Массовая коммуникация
16.
Межкультурная коммуникация
17.
Публичная коммуникация
18.
Коммуникация в различных сферах социальной жизни 
19.
Синтетические виды коммуникаций


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	ОПК-4 - умением планировать и организовывать под контролем коммуникационные кампании и мероприятия; 
ОПК-5 - умением проводить под контролем коммуникационные кампании и мероприятия
ПК- 8 - способностью организовывать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы
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