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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	      Дисциплина «Информационные технологии в рекламе и связях с общественностью» относится к базовой части учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи  с общественностью.
     Данная дисциплина базируется на знаниях, полученных при изучении дисциплины «Информационные технологии» и является хорошей основой для освоения следующих дисциплин: «Реклама и связи с общественностью в некоммерческих организациях», «Реклама и связи с общественностью в коммерческих организациях». 



	
	

	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Информация и информационные технологии
2.
Internet – технологии в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью
3.
Технология работы с графикой в рекламной деятельности и связях с общественностью


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	 ОПК-6 - способностью решать стандартные задачи профессиональной деятельности на основе информационной и библиографической культуры с применением информационно-коммуникационных технологий и с учетом основных требований информационной безопасности;
 ПК-1 - способностью принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль рекламной работы, деятельности по связям с общественностью, проводить мероприятия по повышению имиджа фирмы, продвижению товаров и услуг на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью
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