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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	Дисциплина "Менеджмент" относится к базовой части учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью.

Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин: "Экономика", "Основы теории коммуникации", "Конфликтология".

Освоение дисциплины необходимо как предшествующее при изучении следующих дисциплин: "Организация работы отделов рекламы и связей с общественностью", "Управление маркетингом", "Стратегии рыночной конкуренции".


	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Содержание  менеджмента. Методы и функции менеджмента.
2.
Эволюция управленческой мысли
3.
Организация и ее деловая среда
4.
Стратегическое и оперативное планирование
5.
Контроль рекламной работы в современных условиях
6.
Организационные структуры управления рекламными службами, службами PR
7.
Информационное обеспечение управления и организация коммуникационных процессов
8.
Принятие управленческих  решений 
9.
Мотивация и стимулирование персонала в организациях рекламного бизнеса
10.
Стиль управления и лидерство
11.
Делегирование полномочий. Руководство: власть и влияние
12.
Организационный климат в коллективе. Конфликты в организации
13.
Рефераты


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	 ОК-6 - способностью работать в коллективе, толерантно воспринимая социальные, этнические, конфессиональные и культурные различия; 
ПК-1 - способностью принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль рекламной работы, деятельности по связям с общественностью, проводить мероприятия по повышению имиджа фирмы, продвижению товаров и услуг на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью;
 ПК-2 - владением навыками по организации и оперативному планированию своей деятельности и деятельности фирмы; 
ПК-3 - владением навыками организационно-управленческой работы с малыми коллективами
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