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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	Дисциплина "Культурология" относится к базовой части учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью.

Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин "Мировая художественная культура", "Социология", "Психология".

Освоение дисциплины необходимо как предшествующее при изучении следующих дисциплин: "Деловой этикет и искусство презентации", "Социология массовых коммуникаций", "Менеджмент", "Поведение потребителей".


	

	
	

	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Предмет и функции культурологии
2.
Феномен и сущность культуры
3.
Культура и цивилизация
4.
Типология культур: социальные, этнические, конфессиональные и культурные различия
5.
Культурогенез в первобытную эпоху
6.
Древний период цивилизации
7.
Средневековый период цивилизации
8.
Индустриальный период цивилизации
9.
Глобализация и культура, межкультурные и внутрикультурные коммуникации


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	 ОК-6 - способностью работать в коллективе, толерантно воспринимая социальные, этнические, конфессиональные и культурные различия
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