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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	     Дисциплина относится к вариативной части учебного плана.
    Освоение дисциплины необходимо, как предшествующее при изучении следующих дисциплин: «Транспортная логистика», «Проектирование товаропроводящих систем на основе логистики», «Логистический сервис», «Администрирование логистики в торговле».



	

	
	

	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Складирование как элемент/звено логистической cистемы
2.
Виды складов
3.
Функции складов в логистической системе
4.
Характеристика модулей складирования
5.
Логистический процесс на складе и его координации
6.
Проектирование складских зон с применением инновационных технологий
7.
Информационное обслуживание складов
8.
Выбор тары и упаковки в логистике
9.
Оценка эффективности и рисков работы складов
10.
Оценка конкурентоспособности систем складирования


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	
	
 ОПК-3 - способностью самостоятельно осуществлять поиск и выбор инноваций, анализировать и оценивать экономическую эффективность профессиональной деятельности (коммерческой, или маркетинговой, или рекламной, или логистической, или товароведной); ОПК-4 - готовностью выявлять и оценивать риски в профессиональной деятельности (коммерческой, или маркетинговой, или рекламной, или логистической, или товароведной); ПК-3 - способностью анализировать технологический процесс как объект управления, организовывать работу персонала, находить и принимать управленческие решения в области профессиональной деятельности, систематизировать и обобщать информацию по формированию и использованию ресурсов предприятия; 
ПК-5 - способностью к  исследованию, анализу, прогнозированию и моделированию тенденций изменения конъюнктуры рынка, бизнес-технологий, результатов профессиональной деятельности (коммерческой, или маркетинговой, или рекламной, или логистической, или товароведной)
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