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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	Дисциплина «Международный бизнес и логистика» включена в вариативную часть учебного плана магистров по направлению подготовки 38.04.06 Торговое дело, профиль «Коммерческая логистика», и является дисциплиной по выбору. Дополняет такие дисциплины как «Коммерческая деятельность на мировых рынках», «Транспортная логистика», «Бизнес-проектирование коммерческой деятельности».



	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Сущность, виды и классификация в международном бизнесе
2.
Организационно - правовая характеристика и государственное регулирование
3.
Организация и управление международным бизнесом на предприятии и организации
4.
Оценка конкурентоспособности продукции предприятия на мировом рынке
5.
Стратегии развития внешних связей предприятий и организаций
6.
Планирование внешнеэкономической деятельности предприятий и организаций


	
	
	
Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	ОПК-4 - готовностью выявлять и оценивать риски в профессиональной деятельности (коммерческой, или маркетинговой, или рекламной, или логистической, или товароведной); ПК-3 - способностью анализировать технологический процесс как объект управления, организовывать работу персонала, находить и принимать управленческие решения в области профессиональной деятельности, систематизировать и обобщать информацию по формированию и использованию ресурсов предприятия; 
ПК-4 - готовностью к анализу и оценке бизнес-среды организации (предприятия), эффективности ее хозяйственной деятельности, способность к разработке стратегии, контролю за ее реализацией и оценке эффективности путем аудита профессиональной деятельности (коммерческой, или маркетинговой, или рекламной, или логистической, или товароведной); 
ПК-5 - способностью к  исследованию, анализу, прогнозированию и моделированию тенденций изменения конъюнктуры рынка, бизнес-технологий, результатов профессиональной деятельности (коммерческой, или маркетинговой, или рекламной, или логистической, или товароведной)
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