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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	    Дисциплина «Коммерческая деятельность на мировых рынках» включена в базовую часть учебного плана направления 38.04.06 Торговое дело. Она способствует формированию целостной системы знаний в коммерческой подготовке специалистов высшей квалификации.
Содержание дисциплины «Коммерческая деятельность на мировых рынках» основывается на преемственности и   взаимосвязи с такими дисциплинами как  «Бизнес-проектирование коммерческой деятельности», «Стратегическое управление коммерческой деятельностью на рынке товаров и услуг», «Проектирование товаропроводящих систем в торговле на основе логистики». 
 


	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Международная торговля и мировое хозяйство 
2.
Структура российской внешней торговли и стратегические направления ее развития 
3.
Всемирная торговая организация и Россия: основные вопросы присоединения 
4.
Международные коммерческие операции по обмену товарами
5.
Внешнеторговый контракт в международной торговле
6.
Торгово-посреднические и встречные операции в международной торговле
7.
Коммерческая деятельность по международному обмену услугами
8.
Организация и техника коммерческих операций на международных биржах, аукционах, торгах
9.
Государственное регулирование внешней торговли товарами и услугами в РФ


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	 ОК-7 - способностью адаптироваться к новым ситуациям, переоценке накопленного опыта, анализу своих возможностей; 
 ОК-8 - способностью критически резюмировать информацию, проявлять инициативу, в том числе в ситуациях риска; 
 ПК-7 - способностью к исследованию прогрессивных направлений развития профессиональной деятельности в области коммерции, или маркетинга, или рекламы, или логистики, или товароведения, или экспертизы


	
	

	Разработчик:

	кафедра торгового дела и рекламы



