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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	     Дисциплина «Стратегическое управление коммерческой деятельностью на рынке товаров и услуг» относится к базовой части программы подготовки 38.04.06 Торговое дело, квалификация (степень) выпускника: магистр.
Курс выполняет интегрирующую функцию в системе подготовки специалистов, служит теоретической и методологической основой для формирования у магистрантов представлений об организации стратегического процесса управления коммерческой деятельностью в торговых организациях. Реализация знаний и умений, полученных в ходе изучения данной дисциплины, позволит выпускникам на высоком профессиональном уровне участвовать в выработке стратегических решений.
Основное содержание дисциплины «Стратегическое управление коммерческой деятельностью на рынке товаров и услуг» обеспечивает преемственность и связь с такими дисциплинами как «Управление качеством и конкурентоспособностью потребительских товаров», «Бизнес-проектирование коммерческой деятельности», «Коммерческая деятельность на мировых рынках». Содержание дисциплины обеспечивает преемственность и связь с научно-исследовательской работой в семестре.



	
	
	
Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Предмет и задачи стратегического управления
2.
Основные понятия стратегического управления
3.
Факторы, риски и инструменты стратегического управления коммерческой деятельностью
4.
Методологические основы разработки моделей планирования и управления реализацией стратегии в коммерческих организациях
5.
Разработка стратегического плана управления коммерческой деятельностью
6.
Технология реализации стратегического плана управления коммерческой деятельностью


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	 ОК-7 - способностью адаптироваться к новым ситуациям, переоценке накопленного опыта, анализу своих возможностей; 
 ОК-8 - способностью критически резюмировать информацию, проявлять инициативу, в том числе в ситуациях риска; 
 ОПК-2 - готовностью руководить коллективом в сфере своей профессиональной деятельности, толерантно воспринимая социальные, этнические, конфессиональные и культурные различия; 
 ОПК-4 - готовностью выявлять и оценивать риски в профессиональной деятельности (коммерческой, или маркетинговой, или рекламной, или логистической, или товароведной);  ПК-5 - способностью к  исследованию, анализу, прогнозированию и моделированию тенденций изменения конъюнктуры рынка, бизнес-технологий, результатов профессиональной деятельности (коммерческой, или маркетинговой, или рекламной, или логистической, или товароведной)
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