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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	     Дисциплина «Международный маркетинг» включена в учебный план подготовки бакалавров по направлению 38.03.06 Торговое дело, профиль «Коммерция» и является факультативной дисциплиной.

      Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин: «Маркетинг», «Коммерческая деятельность». Дисциплина «Международный маркетинг» служит теоретической и практической основой для изучения дисциплин: «Маркетинг в коммерческой деятельности», «Технологии исследования товарных рынков», «Конкурентоспособность организаций и товаров».   


	
	

	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1
Концепция международного маркетинга
2
Особенности международной маркетинговой среды 
3
Маркетинговые исследования и анализ зарубежных рынков
4
Комплекс маркетинговых мер воздействия на внешний рынок
5
Управление международной маркетинговой деятельностью
6
Особенности развития международного маркетинга в России


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	 ПК-10 - способностью проводить научные, в том числе маркетинговые, исследования в профессиональной деятельности
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