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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	     Дисциплина "Методы научного исследования в профессиональной деятельности" относится к дисциплинам по выбору вариативной части учебного плана подготовки бакалавров по направлению 38.03.06 Торговое дело.

     Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплины: Информатика.

     Освоение дисциплины необходимо как предшествующее при изучении следующих дисциплин: Бухгалтерские информационные системы в коммерции; Информационная безопасность в коммерции; Информационные технологии в профессиональной деятельности; Таможенное дело; Коммерческая деятельность; Маркетинг; Организация, технология и проектирование предприятий; Конкурентоспособность организаций и товаров; Поведение потребителей товаров и услуг; Технологии исследования товарных рынков; Маркетинг в коммерческой деятельности.



	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Наука и научное познание
2.
Научное исследование как основная форма существования науки
3.
Информационное обеспечение научной деятельности
4.
Методология, методы и логика научных исследований
5.
Внедрение научных исследований и их эффективность 
6.
Методика организации проведения и оформления результатов научного исследования 


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	 ОПК-1 - способностью решать стандартные задачи профессиональной деятельности на основе информационной и библиографической культуры с применением информационно-коммуникационных технологий и с учетом основных требований информационной безопасности; 
ПК-10 - способностью проводить научные, в том числе маркетинговые, исследования в профессиональной деятельности
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