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	Место дисциплины в структуре образовательной программы:


	
	

	
	     Дисциплина «Основы теории ценового поведения коммерческого предприятия» относится к   вариативной части учебного плана подготовки бакалавров по направлению 38.03.06 Торговое дело, направленность (профиль) Коммерция, является дисциплиной по выбору обучающимся.
Изучение дисциплины базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин: Экономика организации, Коммерческая деятельность.


	
	

	1
Введение Содержание ценовой политики организации
2
Стратегический анализ конкуренции на рынке
3
Управление ценовой политикой организации
4
Факторы ценовой политики
5
Ценовое поведение потребителей
6
Ценообразование на отраслевых рынках
7
Оперативная ценовая политика
8
Ценовое поведение на рынке инновационных продуктов и услуг
9
Новаторские концепции ценового поведения на рынке


	
	

	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	 ОК-9 - владением культурой мышления, способностью к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выбору путей ее достижения;
 ПК-9 - готовностью анализировать, оценивать и разрабатывать стратегии организации
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