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	Место дисциплины (модуля) в структуре образовательной программы:
Дисциплины (модули). Базовая часть.


	
	

	
	

	Содержание дисциплины (тематический план):


	
	

	1.
Введение 
2.
Социально-экономическая сущность и содержание маркетинга
3.
Составляющие элементы маркетинговой деятельности: цели, задачи, принципы
4.
Маркетинговая среда как источник новой информации для потребительского рынка
5.
Маркетинговые исследования и информация о трендах рынка общественного питания
6.
Поведение потребителей, особенности в общественном питании
7.
Сегментация рынка как средство повышения конкурентоспособности предприятий питания
8.
Комплекс маркетинга в увеличении продаж
9.
Исследование товара, ассортимента, услуг. Товарная политика.
10.
Ценовая политика
11.
Каналы распределения товаров. Сбыт. Товародвижение и логистика
12.
Продвижение товаров на рынке
13.
Стратегия маркетинга. Определение целей и задач развития.
14.
Управление маркетингом и разработка плана маркетинга на предприятии питания.
15.
Организация маркетинга
16.
Сферы применения маркетинга
17.
Маркетинг и общество. Нормативно-правовая база в области продаж продукции производства и услуг.


	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:


	
	

	ОК-3 - способностью использовать основы экономических знаний в различных сферах жизнедеятельности;
ПК-10 - способностью определять цели и ставить задачи отделу продаж по ассортименту продаваемой продукции производства и услугам внутри и вне предприятия питания, анализировать информацию по результатам продаж и принимать решения в области контроля процесса продаж, владеть системой товародвижения и логистическими процессами на предприятиях питания;

ПК-15 - способностью осуществлять поиск, выбор и использование новой информации в области развития потребительского рынка, систематизировать и обобщать информацию;

ПК-19 - владением нормативно-правовой базой в области продаж продукции производства и услуг
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