АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
Дисциплина Б1.Б.24 Управление маркетингом
       Семестр: 6
Количество часов: 108
Количество зачетных единиц: 3
Промежуточная аттестация:  зачет
 Место дисциплины в структуре ООП: 
 Дисциплина «Управление маркетингом» входит в базовую часть учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью. 

Содержание дисциплины основано на преемственности и взаимосвязи с дисциплинами: «Основы маркетинга», «Основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью)», «Социология массовых коммуникаций», «Психология массовых коммуникаций», «Реклама и связи с общественностью в отраслях и сферах», «Проектирование рекламных кампаний», «Стилистика и литературное редактирование», «Мастер-класс „Графический дизайн“», «Мастер-класс „Копирайтинг“». 

Цель и задачи освоения дисциплины: 

Цель изучения дисциплины «Управление маркетингом» овладение знаниями и освоили навыки профессиональной деятельности в области обеспечения взаимодействия служб предприятий различных организационно-правовых форм в целях эффективной деятельности на рынке с учетом требований потребителя, внутренних возможностей предприятия, отраслевой специфики, технологии, организации производства, эффективного природопользования.

Дисциплина «Управление маркетингом» решает задачи экономико-управленческой в т.ч. проектно-плановой профессиональной деятельности, которая заключается в следующем:

· участие в экономическом обосновании и разработке оперативных и стратегических планов деятельности предприятия на национальном и международных рынках; 

· участие в проведении анализа функционирования предприятия и разработка комплекса маркетинга; 

· организация службы маркетинга на предприятии как подразделения, обеспечивающего координацию и оптимизацию деятельности всех структур предприятия; 

· осуществлению планирования маркетинговой деятельности на предприятии;

· управление и контроль маркетинговой деятельности предприятия (организации);

· управлению маркетингом на корпоративном, функциональном и инструментальном уровнях.

  Содержание дисциплины:  
  Управление маркетингом, понятия, сущность, необходимость. Управление маркетингом на корпоративном уроне. Управление маркетингом на функциональном уровне. Управление маркетингом на инструментальном уровне. Организационные структуры маркетинга. Контроль маркетинговой деятельности. Планирование маркетинга, методика разработки плана маркетинга.
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими профессиональными (ПК) и профильными (ПрК) компетенциями:

ПК–1: способен принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль рекламной работы, деятельности по связям с общественностью, проводить мероприятия по повышению имиджа фирмы, продвижению товаров  и услуг на рынок, оценивать эффективность рекламной деятельности и связей с общественностью (знает  сущность и содержание рекламной деятельности и связей с общественностью; умеет   определять систему знаний, необходимую в сфере профессиональной деятельности; владеет  навыками реализации знания в области рекламы и связей с общественностью);

ПК-2: владеет навыками по организации и оперативному планированию своей деятельности и деятельности фирмы (знает  виды работ, выполняемые в отделе рекламы, маркетинговом отделе, отделе по связям с общественностью, в рекламном агентстве; умеет   планировать выполнение работ в отделе рекламы, маркетинговом отделе, отделе по связям с общественностью, в рекламном агентстве; владеет   навыками организации работы в каждом из отделов);
ПрК-1: способен принимать управленческие решения в cтандартных и нестандартных ситуациях организации коммуникационных процессов в экономической и социальной сферах (знает  о необходимости нести ответственность за принятие организационно-управленческих решений; умеет  находить организационно-управленческие решения в нестандартных ситуациях; владеет   навыками принятия управленческих решений);

ПрК-2: способен  участвовать в формировании маркетинговых стратегий продвижения товаров/услуг, согласовании    со стратегиями организации в целом (знает  способы реализации знаний в практической деятельности в области рекламы и связей с общественностью умеет реализовывать навыки, полученные  в процессе  обучения; владеет  способами применения знания в процессе работы в отделе рекламы, маркетинговом отделе, отделе по связям с общественностью, в рекламном агентстве).

Образовательные технологии: 
Дисциплина предполагает широкое использование в учебном процессе активных и интерактивных форм проведения занятий: компьютерные презентации, деловые игры, мастер-классы, просмотр видеофильмов, разбор конкретных ситуаций. 

С целью формирования и развития профессиональных навыков студентов предлагается использовать технологию портфолио  и визуальные презентации теоретического материала.

 Составители:  В. В. Салий, д-р, экон., наук, Н. Ю. Лоскутова, канд. экон. наук, доцент,  кафедра маркетинга и рекламы
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