АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
        Дисциплина Б1.В.ДВ.4.1 Технологии маркетинговых коммуникаций
       Семестр: 3
Количество часов: 72
Количество зачетных единиц: 2
Промежуточная аттестация: зачет

Место дисциплины в структуре ООП: 
Дисциплина по выбору «Технологии маркетинговых коммуникаций» входит в вариативную часть учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью.

Содержание дисциплины основывается на знаниях дисциплин: «Экономическая теория», «Психология рекламной деятельности»,  «Основы рекламы», «Поведение потребителей».
Цель и задачи освоения дисциплины: 

В процессе изучения дисциплины ставится следующая цель: дать студентам глубокие теоретические и практические знания в области маркетинговых коммуникаций, которые можно использовать в различных отраслях народного хозяйства.

Рассматривая деятельность организаций в процессе формирования системы продвижения, дисциплина «Технологии маркетинговых коммуникаций» решает задачи:

- научить студентов выявлять целевой сегмент, целевую общественность для планированием отдельных акций различных видов коммуникаций (рекламной, паблик рилейшнз, стимулирования сбыта, прямого маркетинга, личных продаж и мерчендайзинга);

- помочь студентам самостоятельно проводить организацию комплекса маркетинговых коммуникаций и определять долю каждого вида коммуникаций в реализуемой коммуникационной стратегии;

- выработать у студентов умение проводить аудит коммуникационной деятельности и оценки эффективности коммуникационной стратегии.

 Содержание дисциплины:  

Концепция маркетинговых коммуникаций. Краткая характеристика коммуникационных компонентов. Организация коммуникационной деятельности. Факторы, влияющие на выбор коммуникации. Маркетинговые коммуникации и поведение потребителей. Коммуникационные стратегии организации. Структура коммуникационной стратегии. Комплекс маркетинговых организаций. Прямой маркетинг в системе маркетинговых коммуникаций. Личные продажи в системе маркетинговых коммуникаций. Стимулирование сбыта в системе маркетинговых коммуникаций. Коммуникационные составляющие сервисного обслуживания. Брендинг в системе маркетинговых коммуникаций. Выставки и ярмарки в системе маркетинговых коммуникаций. Интегрированные маркетинговые коммуникации в местах продажи. Стратегическое планирование и контроль коммуникационной деятельности организации.

В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими общепрофессиональными (ОПК) и профильными (ПрК) компетенциями:
ОПК-4: умеет планировать и организовывать под контролем коммуникационные кампании и мероприятия;

ОПК-5: умеет проводить под контролем коммуникационные кампании и мероприятия;

           ПрК-2: способен   участвовать в формировании маркетинговых стратегий продвижения товаров/услуг, согласовании    со стратегиями организации в целом; 

           ПрК-6: способен  реализовывать проекты, в том числе инновационные в области рекламы и связей с общественностью.
Образовательные технологии: 
С целью реализации компетентностного подхода в учебном процессе используются проблемно-ориентированные лекции. Практические занятия по дисциплине ориентированы на закрепление теоретического материала, изложенного на лекционных занятиях, а также на приобретение дополнительных знаний, умений и практических навыков осуществления аналитической деятельности с применением интерактивных форм обучения: анализ  деловых ситуаций  на основе мини-кейсов; коллоквиум; групповая дискуссия; деловая игра.
Составитель: И. Ю. Харламова, канд. экон. наук, доцент,  кафедра маркетинга и рекламы
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