АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
                  Дисциплина Б1.Б.17 Социология массовых коммуникаций
       Семестр: 3,4
Количество часов: 180
Количество зачетных единиц: 5
Промежуточная аттестация: зачет, экзамен
 Место дисциплины в структуре ООП: 
Дисциплина «Социология массовых коммуникаций» входит в базовую часть учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью.

Содержание дисциплины «Социология массовых коммуникаций» основывается на преемственности и взаимосвязи с дисциплинами: «Социология», «Культурология», «Основы теории коммуникации», «Логика и теория аргументации в рекламе и связях с общественностью», «История рекламы и связей с общественностью», «Психология массовых коммуникаций», «Реклама и связи с общественностью в отраслях и сферах», «Теория и практика массовой ин-формации», «Исследования в рекламе и связях с общественностью».

Цель и задачи освоения дисциплины: 

Целью изучения дисциплины «Социология массовых коммуникаций» является: освоение студентами теоретических вопросов и анализ практики воздействия средств массовой информации на общественное сознание и поведение. В рамках дисциплины изучаются: основные социологические понятия, описывающие массовую коммуникацию; основные социологические парадигмы, рассматривающие массовую коммуникацию; основные компоненты массовой коммуникации как социального института; история исследования массовой коммуникации в социологии; основные эмпирические методы исследования массовой коммуникации.

Задачи дисциплины:

–
 освоить основные социологические понятия, описывающие массовую коммуникацию;

–
 изучить основные социологические парадигмы, рассматривающие массовую коммуникацию;

–
 рассмотреть массовую коммуникацию как социальный институт;

– 
освоить основные эмпирические методы исследования массовой коммуникации;

–
 изучить историю социологических исследований массовых коммуникаций;

–
 сформировать навыки социологического анализа массово-коммуникационных процессов;

–
 способствовать внедрению теоретических и исследовательских компонентов дисциплины в практическую деятельность в рамках массово-коммуникационных процессов.
Содержание дисциплины:  

Коммуникация как предмет изучения социологии. Массовые коммуникации в парадигмах современной социологии. Массовая коммуникация как объект социологических исследований. Субъекты массовой коммуникации. Ценности как социальный компонент массовой коммуникации. Социальный миф и идеология как среда массовой коммуникации. Нормы как социальный компонент массовой коммуникации. Массовая коммуникация как социальный институт. История социологических исследований массовой коммуникации. Медиа глобализация. Медиа исследования. Массовая коммуникация как действие.

В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими общекультурными (ОК) и профильными (ПрК) компетенциями:

ОК-6: способен работать в коллективе, толерантно воспринимая социальные, этнические, конфессиональные и культурные различия (знает специфику социального взаимодействия, статусные и ролевые характеристики личности, структуры организации и  современные типы организаций;  умеет  определять причины и способы разрешения социальных конфликтов; владеет  способностью 
 различать социальную норму и социальные отклонения в данном нормативном пространстве);

ПрК-4: способен обеспечивать эффективные внешние коммуникации  с коммерческими структурами, средствами массовой информации, с государственными учреждениями (знает психологию поведения потребителя и возможности воздействия на потребителей при выборе товаров и услуг; умеет  выявлять социально-значимые проблемы и процессы, влияющие на процесс принятия решения потребителями о покупке; владеет  навыками применения методов изучения внешних и внутренних факторов, определяющих поведение потребителей);

ПрК-10: владеет основными методическими процедурами редактирования разных видов рекламных и PR-текстов (знает теоретические основы стилистики и редактирования разных видов рекламных и текстов; умеет  анализировать тексты с точки зрения композиции и стиля; владеет навыками создания текстов разных стилей).
Образовательные технологии: 
С целью реализации компетентностного подхода в учебном процессе используются проблемно-ориентированные лекции. Практические занятия по дисциплине ориентированы на закрепление теоретического материала, изложенного на лекционных занятиях, а также на приобретение дополнительных знаний, умений и практических навыков осуществления аналитической деятельности с применением интерактивных форм обучения: анализ деловых ситуаций на основе мини-кейсов; коллоквиум; групповая дискуссия.
          Составители:  А.Ю. Охотников, канд. ист. наук И. Ю. Харламова, канд. экон. наук, доцент,  кафедра маркетинга и рекламы
PAGE  
2

