АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
                       Дисциплина Б1.В.ДВ.8.2 Поиск новых идей в рекламе
       Семестр: 7
Количество часов: 108

Количество зачетных единиц: 3

Промежуточная аттестация: зачет

 Место дисциплины в структуре ООП: 
Дисциплина по выбору «Поиск новых идей в рекламе» включена в вариативную часть учебного плана подготовки бакалавров по  направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью.
Содержание дисциплины Реклама и связи с общественностью обеспечивает преемственность как с дисциплинами базовой части данного цикла: «Культурология», «Социология», «Психология», так и с вариативной: «Мировая художественная культура» и «Стилистика и литературное редактирование в рекламе и связях с общественностью». 
Цель и задачи освоения дисциплины: 

Цель дисциплины – рассмотреть теоретические основы творчества и генерирования новых идей, сформировать у обучающихся практические навыки создания новых идей и концепций в сфере рекламы и связей с общественностью.

Задачи дисциплины – помочь студентам овладеть основными теоретическими и прикладными знаниями в области генерирования новых идей, чтобы в процессе практической деятельности студент мог использовать полученные знания в профессиональной деятельности в качестве специалиста по рекламе и связям с общественностью на производственном предприятии, в сфере торговли, услуг, в рекламном агентстве, в сфере потребительской кооперации.

 Содержание дисциплины:  

Предмет и задачи дисциплины. Проблемы метода научного познания. Исторический обзор выдающихся открытий и изобретений. Аналитико-синтетическая концепция процесса научного открытия и изобретательства. Современное состояние теории изобретательства. Частные методики изобретательства. Эмпирические методы поиска новых идей. Теория решения изобретательских задач. Творческое мышление, восприятие и личность. Методы развития творческого мышления. Поиск новых идей в рекламе и связях с общественностью.
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими профессиональными (ПК) и профильными (ПрК) компетенциями:
ПК-9: способен  проводить маркетинговые исследования;

ПК-10: способен  организовывать и проводить социологические исследования;

      ПрК-5: владеет основами проектной деятельности  в области рекламы и связей с общественностью по разработке бизнес-идеи, в том числе инновационной, подготовке технического задания, разработке бизнес-плана, составлению договора. 

Образовательные технологии: 
Дисциплина предполагает использование в учебном процессе активных и интерактивных форм проведения занятий, деловые и ролевые игры. Просмотр видеофильмов, разбор конкретных ситуаций, Web-квесты.

С целью формирования и развития профессиональных навыков студентов предлагается использовать технологию кейсов, визуальные презентации теоретического материала.
 Составитель:  А.В. Гончарова, доктор экономических наук, профессор,  кафедра маркетинга и рекламы
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