АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
                            Дисциплина Б1.В.ДВ.10.2 Основа ТВ-рекламы

       Семестр: 5
Количество часов: 108

Количество зачетных единиц: 3

Промежуточная аттестация: зачет

 Место дисциплины в структуре ООП: 
Дисциплина по выбору «Основы ТВ-рекламы» включена в вариативную часть учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью. 

Данная дисциплина содержательно дополняет дисциплину базовой части «Социология».

Данная дисциплина основывается на преемственности и взаимосвязи с дисциплинами: «История рекламы и связей с общественностью», «Логика и теория аргументации в рекламе и связях с общественностью», «Основы теории коммуникации», «Основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью)» и другие.

Цель и задачи освоения дисциплины: 

Целью изучения дисциплины по выбору является формирование у студентов комплекса теоретических знаний и практических навыков в области телевизионной рекламы, необходимых для определения методики и технологий ее работы, а также выявления специфики и особенностей применения при продвижение товаров и услуг для конечных потребителей.

Задачи дисциплины «Основы ТВ-рекламы» состоят в следующем:

– изучить аспекты развития телевидения как предпосылки формирования ТВ-рекламы;

– определить классификацию ТВ-рекламы;

– выявить особенности планирования и разработки телевизионной рекламы для продвижения товаров и услуг;

– овладеть навыками исследования телевизионной рекламы.

 Содержание дисциплины:  

Введение в курс. История развития телевидения. Формирование рынка ТВ-рекламы в России. Основы технологий в телевизионном процессе. Участники телевизионного рекламного рынка. Взаимодействие субъектов рынка, особенности организации работы в ТВ-индустрии. Классификация рекламного телевизионного продукта. Особенности создания ТВ-рекламы. Основы медиапланирования рекламной кампании на телевидении. Исследования ТВ-рекламы. Методы исследования. Правовые основы рекламы на телевидении.
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими профильными (ПрК) компетенциями:
ПрК-7: владеет  медиапланированием рекламной кампании, в том числе разработкой графика размещения рекламы и расчетом рекламного бюджета (знает  функции телевизионной рекламы, принципы ее создания и виды; умеет  определить значимость и специфику телевизионной рекламы для продвижения товаров и услуг в зависимости от типа рынка и уровня конкуренции; владеет навыками формирования целей рекламы на телевидение на основы различных факторов).

Образовательные технологии: 
Дисциплина предполагает широкое использование в учебном процессе активных и интерактивных форм проведения занятий: анализ конкретных ситуаций, деловые игры и т.д.

С целью формирования профессиональных навыков студентов предлагается использовать визуальные презентации теоретического материала, кейс-стадии и др.

         Составитель:  А. Г. Степанова, старший преподаватель,  кафедра маркетинга и рекламы
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