АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
Дисциплина Б1.Б.20 Основы интегрирования коммуникаций 
                                    (рекламы и связей с общественностью)
       Семестр: 4,5
Количество часов:  252
Количество зачетных единиц: 8
Промежуточная аттестация: экзамен, зачет
 Место дисциплины в структуре ООП: 
Дисциплина «Основы интегрирования коммуникаций (рекламы и связей с общественностью) относится к базовой части учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью.

Изучение дисциплин базируется на знаниях и умениях, полученных при изучении дисциплин: «Культурология», «Социология», «Психология», «Информационные технологии в рекламе и связях с общественностью», «Мировая художественная культура» «Стилистика и литературное редактирование в рекламе и связях с общественностью». 

Освоение дисциплины необходимо при изучении следующих дисциплин: «Реклама и связи с общественностью в отраслях и сферах», «Разработка рекламного и PR-продукта», «Проектирование рекламных кампаний», «Основы медиапланирования».
Цель и задачи освоения дисциплины: 

Целью освоения дисциплины является знакомство студентов с сущностью, функциями и средствами интегрированных маркетинговых коммуникаций (рекламы и связей с общественностью), средствами рекламы и паблик рилейшнз, стратегическим и операционным планированием интегрированных коммуникаций.

Освоение дисциплины способствует подготовке выпускника к решению следующих задач профессиональной деятельности:

– в области организационно-управленческой деятельности: осуществление оперативного планирования и оперативного контроля за рекламной работой, деятельностью по связям с общественностью; проведение мероприятий по повышению имиджа организации средствами рекламы и паблик рилейшнз, продвижению товаров и услуг организации на рынок; 

– в области проектной деятельности: участие в проектировании программ и отдельных мероприятий в области рекламы и связей с общественностью, обеспечение средств и методов реализации проектов, участие в организации работы проектных команд;

– в области коммуникационной деятельности: участие в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации, обеспечении внутренней и внешней коммуникации, в том числе с государственными службами, общественными организациями, коммерческими структурами, средствами массовой информации; участие в планировании, подготовке и проведении коммуникационных кампаний и мероприятий в соответствии с целями и задачами организации на основе результатов исследований;

– в области рекламно-информационной деятельности: подготовка к выпуску и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы;

– в области рыночно-исследовательской и прогнозно-аналитической деятельности: участие в организации и проведении маркетинговых исследований; сбор и систематизация научно-практической информации по теме исследований в области рекламы и связей с общественностью. 
 Содержание дисциплины:  

Интегрированные маркетинговые коммуникации. Маркетинговые коммуникации: интегрированный подход. Планирование маркетинговых коммуникаций. Реклама в системе маркетинговых коммуникаций. Реклама в современном мире. Функции рекламы.  Рекламная коммуникация: основные характеристики. Средства рекламы: классификация,  характеристики, критерии выбора. Реклама в прессе. Реклама на телевидении. Реклама на радио. Наружная реклама. Реклама в сети Интернет. Паблик рилейшнз в системе маркетинговых коммуникаций. ПР в комплексе маркетинговых коммуникаций. Содержание, функции и модели ПР. Общественность и общественное мнение. Направления деятельности и базовые документы ПР. Этика связей с общественностью.
 Виды ПР. ПР в коммерческой сфере. Отношения со СМИ. Внутренний ПР. Спонсорство.
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими общепрофессиональными (ОПК)  и профильными (ПрК) компетенциями:
ОПК-1: способен  осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в различных структурах;

ОПК-2: владеет знаниями и навыками работы в отделах рекламы и отделах связей с общественностью;

ПрК-7:  владеет  медиапланированием рекламной кампании, в том числе разработкой графика размещения рекламы и расчетом рекламного бюджета.
Образовательные технологии: 
Дисциплина предполагает широкое использование в учебном процессе активных и интерактивных форм проведения занятий, деловые и ролевые игры, мастер-классы. Просмотр видеофильмов, разбор конкретных ситуаций, Web-квесты.

С целью формирования и развития профессиональных навыков студентов предлагается использовать технологию кейсов, визуальные презентации теоретического материала.
 Составитель:  А.В. Гончарова, доктор экономических наук, профессор,  кафедра маркетинга и рекламы
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