        АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

           Дисциплина Б1.Б.29  Мировая художественная культура 

       Семестр: 1
Количество часов: 108
Количество зачетных единиц: 3
Промежуточная аттестация: зачет
 Место дисциплины в структуре ООП: 
 Дисциплина «Мировая художественная культура» входит в базовую часть учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью.

Содержание дисциплины «Мировая художественная культура» обеспечивает преемственность и взаимосвязь с дисциплинами: «Социология», «Философия», «Культурология», «История рекламы и связей с общественностью».
Цель и задачи освоения дисциплины: 

Целью изучения дисциплины «Мировая художественная культура» является освоение студентами базового научного аппарата эстетики, искусствоведения и литературоведения, основных этапов развития художественной культуры, понимание логики развития искусства; знакомство с классическими произведениями европейского и отечественного искусства; выработка умений и навыков обращения к художественной культуре прошлого и современности в профессиональной деятельности и межличностной коммуникации.

Задачи дисциплины:

– изучить основы эстетики, искусствоведения, литературоведения;

– дать представление о видах и жанрах искусства, их специфике;

– ознакомить с произведениями мировой художественной культуры;

– помочь студентам организовать собственные эстетические  пристрастия в соответствии с профессиональной деятельностью и духовными потребностями.  
  Содержание дисциплины:  

Художественная культура как предмет изучения.  Классификация и видовое своеобразие искусств. Художественная культура древнего мира. Античная художественная культура. Художественная культура европейского средневековья. Художественная культура. Ренессанса. Художественная культура Нового времени (XVII-XVIII вв.). Художественная культура Нового времени (XIX в.). Художественная культура ХХ века: модернизм и постмодернизм.
         В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими общекультурными (ОК) компетенциями:

ОК-6: способен  работать в коллективе, толерантно воспринимая социальные, этнические, конфессиональные и культурные различия (знает  основные способы организации работы в коллективе; умеет работать в коллективе; владеет  навыками кооперации с коллегами);

ОК-7: способен  к самоорганизации и самообразованию (знает  основы создания телевизионной рекламы; умеет  анализировать свой профессиональный потенциал; владеет  способами и методами саморегулирования и самооценки);

Образовательные технологии: 
Дисциплина предполагает использование в учебном процессе активных и интерактивных форм проведения занятий, деловые и ролевые игры. Просмотр видеофильмов, разбор конкретных ситуаций, Web-квесты.

С целью формирования и развития профессиональных навыков студентов предлагается использовать технологию кейсов, визуальные презентации теоретического материала.
 Составители:  А.Ю. Охотников, канд. ист. Наук, И.Ю. Харламова, канд. экон. наук, доцент, А. А. Попова, старший преподаватель,  кафедра маркетинга, сервиса и рекламы
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