АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ

                                Дисциплина Б1.ВД.В.2.1 Инновации в рекламе
Семестр: 3
Количество часов: 108
Количество зачетных единиц: 3
Промежуточная аттестация: зачет
 Место дисциплины в структуре ООП: 
 Дисциплина по выбору «Инновации в рекламе» включена в вариативную часть учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью.
Дисциплина по выбору «Инновации в рекламе» содержательно дополняет дисциплину базовой (общепрофессиональной) части дисциплины «Информационные технологии в рекламе и связях с общественностью». 

Цель и задачи освоения дисциплины: 

Дисциплина «Инновации в рекламе» имеет важное значение для подготовки  специалистов управляющего звена в области рекламы.

Основной целью дисциплины «Инновации в рекламе» является формирование у студентов теоретических знаний и практических навыков применения инноваций в коммуникативно-маркетинговой деятельности с использованием современного технического обеспечения, новейших компьютерных технологий и нестандартных способов подачи информации.

Изучение данной дисциплины позволит решить следующие задачи:

– уметь формулировать цели инноваций в рекламной деятельности предприятия;

– осуществлять планирование инновационной рекламной деятельности;

– находить оптимальное сочетание новаторских решений в области рекламы;

– разрабатывать инновационную стратегию и тактику рекламной деятельности;

– владеть инновационными технологиями прогнозирования эффективности рекламных кампаний;

– осуществлять регулирование инноваций в рекламе.

  Содержание дисциплины: 
   Введение в дисциплину. Понятие инноваций. Инновационная деятельность. Инновации в рекламе товаров и услуг. Инновации в планировании рекламной деятельности. Инновационные подходы в производстве рекламного продукта. Тестирование и оценка инновационной рекламы. Регулирование инноваций в рекламе. Роль глобализации в инновационной рекламе. 
         В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими профильными (ПрК) компетенциями:
         ПрК-5: владеет основами проектной деятельности  в области рекламы и связей с общественностью по разработке бизнес-идеи, в том числе инновационной, подготовке технического задания, разработке бизнес-плана, составлению договора; 

         ПрК-6: способен реализовывать проекты, в том числе инновационные в области рекламы и связей с общественностью.
Образовательные технологии: 
  Дисциплина предполагает использование в учебном процессе активных и интерактивных форм проведения занятий, деловые и ролевые игры. Просмотр видеофильмов, разбор конкретных ситуаций, Web-квесты.

 С целью формирования и развития профессиональных навыков студентов предлагается использовать технологию кейсов, визуальные презентации теоретического материала.

Составитель:  А.Г. Степанова, ст. преподаватель, кафедра коммерции, маркетинга, сервиса и рекламы
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