АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
      Дисциплина Б1.В.ДВ.5.2 Этика рекламы и связи с общественностью

       Семестр: 6
Количество часов: 72
Количество зачетных единиц: 2
Промежуточная аттестация: зачет

 Место дисциплины в структуре ООП: 
Дисциплина по выбору «Этика рекламы и связи с общественностью» входит в вариативную часть учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью.

Данная дисциплина содержательно дополняет дисциплину базовой части «Теория и практика массовой информации».

Цель и задачи освоения дисциплины: 

Цель изучения дисциплины «Этика рекламы и связей с общественностью» состоит в воспитании и формировании на новом качественном уровне высококультурного, нравственного, законопослушного специалиста, придерживающегося принятых во всем мире норм поведения и морали, умеющего применять приобретённые знания к решению конкретных задач морального выбора, этическому анализу конфликтных ситуаций.

Задачи дисциплины:

– дать представление о значении этики рекламной деятельности и связей с общественностью;

– изучить содержание этических норм и стандартов деятельности специалиста по рекламе и связям с общественностью;

– сформировать практические навыки работы в качестве консультанта по вопросам этики рекламной деятельности и связей с общественностью.

 Содержание дисциплины:  

Понятие и происхождение этики как науки. История этической мысли. Этика рекламы и связей с общественностью как учебная дисциплина. Регулирование этики рекламной деятельности. Анализ нарушений этических норм в рекламном сообщении. Контроль над соблюдением этических стандартов и норм в рекламе. Оценка этической корректности рекламы. Связи с общественностью в исторической практике и в истории этической мысли. Сферы и направления PR-деятельности. Правовое и этическое обеспечение деятельности в сфере связей с общественностью. Средства массовой информации и этические стандарты деятельности PR-специалиста. Личность PR-специалиста. Критерии профессионального и нравственного совершенствования. Нравственные особенности разных культур и условия адаптации к ним PR-специалиста.

В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими общепрофессиональными (ОПК) компетенциями:
ОПК-1: способен  осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в различных структурах (знает  теоретические и организационные особенности рекламных и PR-кампаний; умеет  их проектировать; владеет  навыками контроля за их проведением и оценки их эффективности);

ОПК-2: владеет знаниями и навыками работы в отделах рекламы и отделах связей с общественностью (знает  свои профессиональные функции; умеет  на основании полученных знаний заниматься аналитической теоретической и практической деятельностью в профессиональной сфере; владеет навыками работы в пресс-центрах, пресс-службах, в отделах печати, средствах массовой информации, отделах по связям с общественностью, центрах общественных связей, отделах рекламы, в коммуникационных агентствах).
Образовательные технологии: 
С целью реализации компетентностного подхода в учебном процессе используются проблемно-ориентированные лекции. Практические занятия по дисциплине ориентированы на закрепление теоретического материала, изложенного на лекционных занятиях, а также на приобретение дополнительных знаний, умений и практических навыков осуществления аналитической деятельности с применением интерактивных форм обучения: анализ деловых ситуаций на основе мини-кейсов; коллоквиум; групповая дискуссия.

 Составитель:  И. Ю. Харламова, канд. экон. наук, доцент,  кафедра маркетинга и рекламы
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