АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
                                  Дисциплина Б1.В.ОД.1 Брендинг
       Семестр: 7
Количество часов: 144
Количество зачетных единиц: 4
Промежуточная аттестация: зачет
Место дисциплины в структуре ООП: 
Обязательная дисциплина «Брендинг» включена в вариативную часть учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью.

Содержание дисциплины обеспечивает преемственность с дисциплинами: «Основы интегрированных коммуникаций», «Основы маркетинга», «Психология массовых коммуникаций», «Социология массовых коммуникаций», «Основы теории коммуникации», «Теория и практика массовой информации», «Основы интегрированных маркетинговых коммуникаций (реклама и связи с общественностью)» и др.
Цель и задачи освоения дисциплины: 

Цель дисциплины – рассмотреть теоретические основы и сформировать у обучающихся практические навыки в формировании бренда; изучить строение бренда, а также процессы планирования и реализации бренд-коммуникаций.

Задачи дисциплины – помочь студентам овладеть основными теоретическими и прикладными знаниями в области брендинга.

Освоение дисциплины способствует подготовке выпускника к решению следующих задач профессиональной деятельности:

– в области организационно-управленческой деятельности: планирование и организация процессов по формированию новых брендов, управление существующим портфелем брендов организации;

– в области проектной деятельности: подготовка и разработка проектов по формированию и продвижению брендов, проектов по проведению бренд-коммуникационных кампаний, проектов по репозиционированию бренда;

– в области коммуникационной деятельности: владение технологиями планирования бренд-коммуникаций и проведения коммуникационных кампаний с различными группами потребителей; владение методами интегрирования компонентов маркетинговых коммуникаций в зависимости от целей и контактных аудиторий;

– в области рекламно-информационной деятельности: подготовка аналитических данных по оценке атрибутов и ценностей бренда, карты восприятия его индивидуальности потребителями, отчётов специфицированных маркетинговых исследований в области брендинга: от процесса его формирования до бренд-коммуникаций;

– в области рыночно-исследовательской и прогнозно-аналитической деятельности: участие в организации и проведении маркетинговых исследований; сбор и систематизация научно-практической информации по теме исследований в области брендинга, рекламы и связей с общественностью.

  Содержание дисциплины:  

Торговая марка: основные понятия. Эволюция развития торговых марок. Функции торговой марки. Архитектура торговых марок. Атрибуты торговой марки. Ценности торговой марки. Индивидуальность бренда. Лояльность потребителей торговой марке. Позиционирование бренда. Процесс формирования бренда. Бренд-коммуникации. Сервисный и розничный брендинг. Марочный капитал: формирование, оценка.
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими общепрофессиональными (ОПК) и профильными (ПрК) компетенциями:
ОПК-5: умеет   проводить под контролем коммуникационные кампании и мероприятия (знает  основы и принципы планирования и управления брендом, марочным портфелем компании, бренд-коммуникациями; знает основные этапы планирования коммуникационных компаний и мероприятий; уметь планировать и осуществлять коммуникационные компании и мероприятия по формированию и продвижению бренда; умеет  готовить PR-материалы в рамках бренд-коммуникаций, устанавливать связи с рекламными и коммуникационными агентствами; владеть  навыками позиционирования бренда, поиска новых идей в брендинге, нэйминге; владеет  технологиями планирования отдельных акций и мероприятий по продвижению бренда);
ПрК-8: способен использовать разные стили рекламных текстов и   PR-текстов в средствах массовой информации: радио, телевидение,  интернет, газеты, журналы (знает   разные стили рекламных текстов и   PR-текстов в средствах массовой информации; умеет  проводить анализ разных стилей рекламных текстов и   PR-текстов в средствах массовой информации; владеет  средствами массовой информации).
Образовательные технологии: 
Дисциплина предполагает использование в учебном процессе активных и интерактивных форм проведения занятий, деловые и ролевые игры. Просмотр видеофильмов, разбор конкретных ситуаций, Web-квесты.

С целью формирования и развития профессиональных навыков студентов предлагается использовать технологию кейсов, визуальные презентации теоретического материала.
 Составитель:  А.В. Гончарова, д-р экон. наук, профессор,  кафедра маркетинга и рекламы
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