АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
                      Дисциплина Б1.В.ДВ.3.2 Стратегический маркетинг

       Семестр: 5
Количество часов: 72

Количество зачетных единиц: 2

Промежуточная аттестация: зачет

 Место дисциплины в структуре ООП: 
Дисциплина по выбору «Стратегический маркетинг» включена в вариативную часть учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью, профиль «Web-реклама и коммуникации». 

Основное содержание дисциплины обеспечивает преемственность и взаимосвязь с дисциплинами: «Маркетинг», «Экономика», «Поведение потребителей», «Маркетинговые исследования в рекламе и связях с общественностью» и другими.

Цель и задачи освоения дисциплины: 

Целью изучения дисциплины состоит в овладении современными теоретическими и прикладными знаниями, изложенными в зарубежной и отечественной литературе по проблемам стратегического маркетинга, конкуренции, стратегического планирования, выбора и реализации маркетинговой стратегий различных сферах и отраслях деятельности и использования их при разработке и претворении в жизнь маркетинговых мероприятий.

В процессе изучения дисциплины ставятся задачи:


дать бакалаврам возможность овладеть знаниями основ стратегического маркетинга, конкуренции: сущности, видов, эволюции ее развития, масштабов, регулирования;


помочь самостоятельно разобраться в использовании маркетинговых стратегий и конкурентной борьбы для выживания предприятия на рынке: интенсивность и состояние конкуренции, конкурентные преимущества, конкурентоспособность, стратегии маркетинга, процесс выбора и реализации стратегий;


заложить основы для более детального изучения бакалаврам специальных дисциплин, формирующих профессионального специалиста.
 Содержание дисциплины:  

Роль маркетинга в компании и рыночной экономике. Маркетинг и удовлетворение потребностей. Анализ потребности, привлекательности рынка и конкурентоспособности фирмы. Стратегии: понятия и элементы, виды стратегий. Выбор стратегии маркетинга. Стратегические решения относительно товара фирмы. Стратегические решения по ценообразованию. Стратегические решения по каналам сбыта. Стратегические решения по коммуникации. План стратегического маркетинга.

В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими профессиональными (ПК) и профильными (ПрК) компетенциями:
ПК-9: способен проводить маркетинговые исследования;

ПК-11: способен  владеть навыками написания аналитических справок, обзоров и прогнозов;
         ПрК-2: способен  участвовать в формировании маркетинговых стратегий продвижения товаров/услуг, согласовании    со стратегиями организации в целом.
Образовательные технологии: 
Дисциплина предполагает широкое использование в учебном процессе активных и интерактивных форм проведения занятий: анализ конкретных ситуаций, деловые игры и т.д.

С целью формирования профессиональных навыков студентов предлагается использовать визуальные презентации теоретического материала, кейс-стадии и др.

          Составители:  Н.Л. Теренина, канд. экон. наук, О.В. Леушина, канд. экон. наук,  кафедра маркетинга и рекламы
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