АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
                      Дисциплина Б1.В.ДВ.3.1  Разработка упаковки

       Семестр: 5
Количество часов: 72

Количество зачетных единиц: 2

Промежуточная аттестация: зачет

 Место дисциплины в структуре ООП: 
Дисциплина по выбору «Разработка упаковки» входит в вариативную часть учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью, профиль «Web-реклама и коммуникации».
Данная дисциплина содержательно дополняет дисциплину базовой части «Маркетинг».

Цель и задачи освоения дисциплины: 

Целью изучения дисциплины по выбору «Разработка упаковки» является: ознакомление студентов с функциями упаковки как средства маркетинга и рекламы, рекламная функция упаковки, психологический фактор в создании заманчивого образа товара художественными средствами, стереотипы восприятия и традиции в оформлении товаров разных групп, ознакомление с художественными средствами оформления упаковки: форма, композиция, цвет, шрифт; ознакомление с требованиями, предъявляемыми к этим средствам и их взаимосвязь, передача вербальной и невербальной информации этими средствами, связь геометрических структур упаковки и продукции.

В результате изучения дисциплины студент должен иметь общие представления: 

– об основных функциях упаковки;

– об ассортименте упаковочных материалов и об основных требованиях к упаковке и материалам;

– об основных технологических процессах упаковочного производства;

– об основных типах оборудования и технологической оснастки;

– о взаимном влиянии упаковки и объектов упаковки, а также возможных изменений свойств в процессе эксплуатации;

– о проектировании и дизайне упаковки;

– о проблеме охраны окружающей среды.

 Содержание дисциплины:  

История упаковки. Назначение, функции и классификация упаковки. Этапы разработки упаковки. Материалы для производства тары и упаковки. Основные способы производства тары и упаковки. Оформление тары и упаковки средствами полиграфии. Стандартизация и сертификация в упаковочном производстве.

В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими профессиональными (ПК) и профильными (ПрК)  компетенциями:
ПК-8: способен  организовывать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы (знает   основные принципы и этапы планирования рекламных, информационных и пропагандистских кампаний и мероприятий; умеет   разрабатывать, писать, создавать рекламные и PR-продукты для кампаний и мероприятий; владеет   технологиями планирования и организации кампаний, организации взаимодействия заказчика и рекламного агентства);

ПК-10: способен  организовывать и проводить социологические исследования (знает методы исследования в рекламе; умеет самостоятельно осуществлять исследования в телевизионной рекламе; владеет навыками организации и проведения исследования в рекламе на практике);

         ПрК-6: способен  реализовывать проекты, в том числе инновационные в области рекламы и связей с общественностью (знает   основы проектирования рекламной кампании, различия между планом и проектом рекламной кампании;  умеет   сформулировать цели и задачи рекламной кампании, рекламные стратегии; владеет  методами формирования бюджета рекламной кампании, оценки её эффективности).
Образовательные технологии: 
Для лучшего закрепления теоретического учебного материала, полученных на лекционных занятиях и предыдущих семинарских, быстрого освоения приемов работы по избранной специальности на практических занятиях применяется выполнение заданий в компьютерной программе Corel Draw.

 Составитель:  И. Ю. Харламова, канд. экон. наук, доцент,  кафедра маркетинга и рекламы
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