АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
Дисциплина Б1.Б.28 Разработка рекламного и  PR продукта

       Семестр: 5,6
Количество часов: 288

Количество зачетных единиц: 8

Курсовая работа: 6 семестр
Промежуточная аттестация: зачет, экзамен

 Место дисциплины в структуре ООП: 
 Дисциплина «Разработка рекламного и PR-продукта» входит в базовую часть учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью, профиль «Web-реклама и коммуникации». 

Содержание дисциплины основано на преемственности и взаимосвязи с дисциплинами: «Маркетинг», «Основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью)», «Социология массовых коммуникаций», «Психология массовых коммуникаций», «Реклама и связи с общественностью в коммерческих организациях», «Реклама и связи с общественностью в некоммерческих организациях», «Проектирование рекламных кампаний», «Основы журналистики», «Стилистика и литературное редактирование в рекламе и связях с общественностью», «Мастер-класс „Графический дизайн и фирменный стиль“», «Мастер-класс „Копирайтинг“». 

Цель и задачи освоения дисциплины: 

Цель преподавания дисциплины «Разработка рекламного и PR-продукта» заключается в формировании у студентов профессиональных навыков и умений, необходимых для разработки концепции рекламного и PR-продукта, содержания рекламных и PR-сообщений, а также его художественного воплощения. 

Основными задачами изучения дисциплины являются: анализ состояния, перспективных направлений и проблем развития мирового и отечественного рынка рекламы и связей с общественностью; разработка рекламных и PR-кампаний с учетом новых условий раз-вития рынка, науки и техники, а также маркетинговых предпочтений потребителей; планирование и организация рекламной и PR-деятельности; организация и управление технологическими процессами производства различных видов рекламной и PR-продукции. 

В процессе изучения дисциплины студенты получают теоретические знания и практические навыки в области разработки и производства рекламного и PR-продукта.

  Содержание дисциплины:  

Специфика рекламной и PR-коммуникации. Введение. Реклама и паблик рилейшнз как сферы коммуникационной деятельности. Когнитивные аспекты воздействия в рекламе и PR. Эмоциональный и поведенческий аспект воздействия в рекламе и PR. Семиотика в рекламе и PR. Теории рекламы и PR. Процесс разработки рекламного и PR-продукта. Лингвистические особенности рекламной и PR-коммуникации. Реклама и PR как функциональные варианты речи. Копирайтинг. Композиция рекламного и PR-текста. Технологии производства рекламных и PR-продуктов. Производство печатного рекламного и PR-продукта. Производство рекламного и PR-продукта для телевидения. Производство рекламного и PR-продукта для радио. Производство рекламного и PR-продукта для сети Интернет. Художественное оформление рекламного и PR-продукта. Художественно-выразительные средства в рекламе и PR. Основы дизайна в рекламе и PR. Оценка эффективности рекламного и PR-продукта. Оценка художественной ценности рекламного и PR-продукта. Оценка социально-психологической эффективности рекламного и PR-продукта. Оценка маркетинговой и коммуникационной эффективности рекламного и PR-продукта. Оценка экономической эффективности рекламного и PR-продукта.

В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими общепрофессиональными (ОПК), профессиональными (ПК) и профильными (ПрК) компетенциями:

          ОПК-3: обладает базовыми навыками создания текстов рекламы и связей с общественностью, владением навыками литературного редактирования, копирайтинга;

ПК-3: владеет навыками организационно-управленческой работы с малыми коллективами;
ПК-8: способен  организовывать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы;

         ПрК-5: владеет основами проектной деятельности  в области рекламы и связей с общественностью по разработке бизнес-идеи, в том числе инновационной, подготовке технического задания, разработке бизнес-плана, составлению договора. 

Образовательные технологии: 
Дисциплина предполагает широкое использование в учебном процессе активных и интерактивных форм проведения занятий: компьютерные презентации, деловые игры, мастер-классы, просмотр видеофильмов, разбор конкретных ситуаций. 

С целью формирования и развития профессиональных навыков студентов предлагается использовать технологию портфолио  и визуальные презентации теоретического материала.

 Составитель:  Л.О. Зимина, канд. филол. наук, профессор,  кафедра маркетинга и рекламы
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