АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
Дисциплина Б1.В.ОД.3  Проектирование рекламных кампаний

       Семестр: 6
Количество часов: 108

Количество зачетных единиц: 3

Промежуточная аттестация: зачет

Место дисциплины в структуре ООП: 
        Обязательная дисциплина «Проектирование рекламных кампаний» включена в вариативную часть  учебного плана подготовки бакалавров  по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью, профиль «Web-реклама и коммуникации». 
        Содержание дисциплины обеспечивает преемственность с дисциплинами: «Культурология», «Социология», «Психология», «Экономика», «Брендинг», «Стилистика и литературное редактирование в рекламе и связях с общественностью», «Основы медиапланирования», «Основы теории коммуникации», «Социология массовых коммуникаций», «Основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью)».

Цель и задачи освоения дисциплины: 

Цель данной дисциплины – дать будущим специалистам си-стематизированное представление о принципах и методах планирования рекламной кампании, рекламных стратегиях предприятия и оценке экономической эффективности рекламной кампании. 

Основная задача дисциплины – овладение студентами основными теоретическими и прикладными знаниями в области стратегического и тактического планирования рекламных кампаний и рекламных стратегий, чтобы в практической деятельности они могли использовать полученные знания в качестве специалиста по рекламе и связям с общественностью.

– в области организационно-управленческой деятельности: осуществление стратегического и оперативного планирования рекламной кампании, её организация, контроль и осуществление связей с рекламными агентствами; 

– в области проектной деятельности: создание проекта рекламной кампании, участие в проектировании программ и отдельных мероприятий в рамках рекламной кампании, обеспечение средств и методов реализации проектов, участие в организации работы проектных команд;

– в области коммуникационной деятельности: участие в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации, обеспечении внутренней и внешней коммуникации, в том числе с государственными службами, общественными организациями, коммерческими структурами, средствами массовой информации; участие в планировании, подготовке и проведении рекламной кампании;

– в области рекламно-информационной деятельности: сбор и анализ вторичной и первичной маркетинговой информации, подготовка к выпуску и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы, умение пользоваться медиа-отчётами аналитических агентств для планирования медиастратегии;

– в области рыночно-исследовательской и прогнозно-аналитической деятельности: участие в организации и проведении маркетинговых исследований; сбор и систематизация научно-практической информации по теме исследований в рамках планируемой рекламной кампании.

 Содержание дисциплины:  

Рекламная кампания: основные понятия и определения. Классификация рекламных кампаний. Основные этапы планирования рекламной кампании. Определение целей рекламной кампании. Описание и выбор целевой аудитории. Рекламные стратегии предприятия. Выбор медиа-стратегии. Выбор коммуникационной стратегии. Стратегия позиционирования. Определение бюджета рекламной кампании. Творчество в рекламной кампании. Поиск новых идей в рекламной кампании. Оценка эффективности рекламной кампании.
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими общекультурными (ОК) и профильными (ПрК) компетенциями:
         ОК-3:  способен использовать основы экономических знаний в различных сферах жизнедеятельности;

         ПрК-5: владеет основами проектной деятельности  в области рекламы и связей с общественностью по разработке бизнес-идеи, в том числе инновационной, подготовке технического задания, разработке бизнес-плана, составлению договора; 

         ПрК-6: способен  реализовывать проекты, в том числе инновационные в области рекламы и связей с общественностью; 

         ПрК-7: владеет  медиапланированием рекламной кампании, в том числе разработкой графика размещения рекламы и расчетом рекламного бюджета.
Образовательные технологии: 
Дисциплина предполагает широкое использование в учебном процессе активных и интерактивных форм проведения занятий, деловые и ролевые игры, мастер-классы. Просмотр видеофильмов, разбор конкретных ситуаций, Web-квесты.

С целью формирования и развития профессиональных навыков студентов предлагается использовать технологию кейсов, визуальные презентации теоретического материала.
 Составитель:  А.В. Гончарова, доктор экономических наук, профессор,  кафедра коммерции, маркетинга, сервиса и рекламы
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