АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
                  Дисциплина Б1.Б.18 Психология массовых коммуникаций
       Семестр: 3,4
Количество часов: 180
Количество зачетных единиц: 5
Промежуточная аттестация: зачет, экзамен
Место дисциплины в структуре ООП: 
Дисциплина «Психология массовых коммуникаций» входит в базовую часть учебного плана подготовки бакалавров  по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью,  профиль «Web-реклама и коммуникации».
Содержание дисциплины основывается на преемственности и взаимосвязи с дисциплинами: «Психология», «Социология», «Культурология», «Основы теории коммуникации», «Логика и теория аргументации в рекламе и связях с общественностью», «Русский язык и культура речи», «Социология массовых коммуникаций», «Реклама и связи с общественностью в коммерческих организациях», «Реклама и связи с общественностью в некоммерческих организациях».

Цель и задачи освоения дисциплины: 

Целью изучения дисциплины «Психология массовых коммуникаций» является: освоение студентами теоретических вопросов и анализ практики воздействия средств массовой информации на выбор ценностных ориентаций и моделей поведения аудитории. В рамках дисциплины изучаются: психологические модели личности как основа организации массовых коммуникационных процессов, основные виды психологического воздействия на аудиторию в ходе массовой коммуникации; закономерности психических познавательных процессов аудитории в массовой коммуникации; особенности мотивационных и эмоциональных процессов аудитории; проблемы психологии журналистского творчества, вопросы психологической эффективности массовой коммуникации. 

Задачи дисциплины:

- изучить основные социально-психологические подходы, используемые в психологии массовых коммуникаций;

- рассмотреть закономерности психических познавательных, мотивационных, эмоциональных процессов аудитории в ходе массовой коммуникации;

- освоить методы и методики изучения психологических особенностей аудитории в ходе массовой коммуникации;

- сформировать навыки анализа психологических особенностей аудитории и коммуникатора в ходе массово-коммуникационных процессов;

- сформировать навыки психологического и логического анализа сообщений СМК;

- сформировать навыки анализа массово-коммуникационных процессов в сфере связей с общественностью;

- способствовать внедрению теоретических и исследовательских компонентов дисциплины в практическую деятельность в рамках массово-коммуникационных процессов;

- изучить психологические закономерности творческих процессов;

- сформировать навыки активизации творческих способностей в журналистской деятельности.
Содержание дисциплины:  

        Массовая коммуникация в парадигме социальной психологии. Структура личности как база восприятия информации. Основные психические процессы в массовой коммуникации. Роль установки и стереотипа в процессе массовой коммуникации. Личное и коллективное бессознательное в процессе массовой коммуникации. Психологические виды воздействия в ходе массовой коммуникации. Психология процесса коммуникации. Специфика информационных процессов субъекта, включенного в массовую коммуникацию. Мотивы и потребности в ходе массовой коммуникации. Массовое поведение и  психологические эффекты массовой коммуникации. Психологические особенности аудитории средств массовой коммуникации. Психологический анализ средств массовой коммуникации. Психология коммуникатора в условиях массовой коммуникации. Психология маркетинговых коммуникаций. Сообщение в массовой коммуникации. Психология творчества журналиста и копирайтера.

В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими общекультурными (ОК) и профильными  (ПрК) компетенциями:
ОК-7: способен  к самоорганизации и самообразованию (знает  новую методику и новые технологии разработки телевизионной рекламы; умеет применять полученные знания на практике; владеет  навыками самосовершенствования);

        ПрК-8: владеет технологиями бренд-менеджмента, анализа лояльности к бренду, подготовки PR-акций в формате бренд-коммуникаций (знает  психологические механизмы осуществления медиации в конфликтных ситуациях; умеет  проводить психологический анализ процесса общения; владеет навыками организации бренд-менеджмента).

Образовательные технологии: 
Семинарские занятия.
 Составители:  А.Ю. Охотников, канд. ист. наук, доцент  А. Г. Степанова, старший преподаватель,  кафедра маркетинга и рекламы
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