АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
Дисциплина Б1.В.ОД.4  Основы журналистики
       Семестр: 5
Количество часов: 72
Количество зачетных единиц: 2
Промежуточная аттестация: зачет

Место дисциплины в структуре ООП: 
        Обязательная дисциплина «Основы журналистики» включена в вариативную часть  учебного плана подготовки бакалавров  по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью, профиль «Web-реклама и коммуникации». 
        Содержание дисциплины обеспечивает преемственность   с дисциплинами базовой части: «Культурология», «Социология», «Психология», «Экономика», «Мировая художественная культура».
Цель и задачи освоения дисциплины: 

        «Основы журналистики» являются одной из важнейших дисциплин, которая раскрывает перед студентами практически неограниченные возможности использования журналистских жанров в рекламе и связях с общественностью, она фактически открывает собой знакомство студентов с богатым комплексом теоретического и практического знания об избранной ими специальности, позволяет развить творческие навыки работы с текстом, с информацией, создавать новости и сопровождать ПР-деятельность компаний в средствах массовой информации.

Дисциплина ориентирована на то, чтобы помочь студентам освоить общие жанры журналистики как творческой деятельности в их связи с интегрированным комплексом маркетинговых коммуникаций, определяющим многообразие профессиональных обязанностей специалиста по рекламе и связям с общественностью.

Цели дисциплины – рассмотреть теоретические и практические основы журналистики, сформировать у обучающихся навыки в овладении жанрами журналистики в прессе, на радио и на телевидении для реализации этих навыков в работе специалистом по рекламе и связям с общественностью.

Задачи дисциплины – получение студентами необходимых теоретических знаний в области журналистики и журналистских жанров и практических навыков в журналистском мастерстве, овладение всеми инструментами журналистики, необходимыми специалисту по рекламе и связям с общественностью.

 Содержание дисциплины:  
Предмет, задачи и структура курса. Исторические предпосылки возникновения журналистики. Концепции свободы печати и типы систем журналистики. Социальная роль и функции журналистики в обществе. Журналистика как сложная социальная система. Массовая информация как продукт системы журналистики. Журналист – аудитория – общественное мнение. Жанры журналистики. Журналистские материалы в рекламе и связях с общественностью.

В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими общекультурными  (ОК), общепрофессиональными (ОПК)  и профильными (ПрК) компетенциями:

     ОК-5: способен к коммуникации в устной и письменной формах на русском и иностранном языках для решения задач межличностного и межкультурного взаимодействия;

ОПК-3: обладает базовыми навыками создания текстов рекламы и связей с общественностью, владением навыками литературного редактирования, копирайтинга; 

ПрК-9: способен использовать разные стили рекламных текстов и   PR-текстов в средствах массовой информации: радио, телевидение,  интернет, газеты, журналы;

ПрК-10: владеет основными методическими процедурами редактирования разных видов рекламных и PR-текстов.
Образовательные технологии: 
 Дисциплина предполагает использование в учебном процессе активных и интерактивных форм проведения занятий, деловые и ролевые игры. Просмотр видеофильмов, разбор конкретных ситуаций, Web-квесты.

 С целью формирования и развития профессиональных навыков студентов предлагается использовать технологию кейсов, визуальные презентации теоретического материала.

 Составитель:  А.В. Гончарова, доктор экон. наук, профессор,  кафедра коммерции, маркетинга, сервиса и рекламы
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