АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
Дисциплина Б1.Б.22   Маркетинг
       Семестр: 3,4
Количество часов: 216

Количество зачетных единиц: 6

Промежуточная аттестация: зачет, экзамен
 Место дисциплины в структуре ООП: 
Дисциплина «Маркетинг» включена в базовую  часть учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью, профиль «Web-реклама и коммуникации».

Основное содержание дисциплины обеспечивает  преемственность и взаимосвязь с дисциплинами: «Менеджмент», «Маркетинговые исследования и ситуационный анализ», «Реклама и связи с общественностью в коммерческих организациях», «Реклама и связи с общественностью в некоммерческих организациях», «Экономика» и др.

Цель и задачи освоения дисциплины: 

Цель изучения дисциплины «Маркетинг» – овладение современными знаниями маркетинга и их практическим применением в рекламе и связях с общественностью в коммерческой сфере.

Задачи дисциплины «Маркетинг»:

– научить:

•
основам организации маркетинговой деятельности: сущности, целям, принципам, функциям, концепциям, комплексу маркетинга, сферам его применения;

•
методам оценки маркетинговой среды;

•
сегментированию рынка и позиционированию товара (предприятия) на рынке;

•
определять поведение потребителей;

•
исследовать товар и товарную политику на предприятии;

•
методам определения цен и ценовой политики;

•
использовать различные каналы распределения товаров на рынке;

•
основам продвижения товаров на рынке и стимулированию сбыта; 

•
разработки стратегии и тактики маркетинга на предприятии.

– обучить:

•
методологии использования инструментов маркетинга для взаимодействия с потребителями;

•
применять маркетинг в рекламе и связях с общественностью;

•
управлению  и планированию маркетинговой деятельности на предприятии.

 Содержание дисциплины:  

Введение. Маркетинг: цель, сущность, сферы применения. Маркетинговая среда и ее структура. Маркетинговые исследования и маркетинговая информация. Поведение потребителей. Сегментация рынка. Исследование товара и товарная политика. Ценовая политика. Каналы распределения товаров. Сбыт. Продвижение товаров на рынке. Управление маркетингом и разработка плана маркетинга. Маркетинг и общество.

В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими общекультурными (ОК), профессиональными (ПК) и профильными (ПрК)  компетенциями:
ОК-3: способен   использовать основы экономических знаний в различных сферах жизнедеятельности;
ПК-9: способен  проводить маркетинговые исследования;

ПК-10: способен  организовывать и проводить социологические исследования;

ПК-11: способен  владеть навыками написания аналитических справок, обзоров и прогнозов;
         ПрК-2: способен  участвовать в формировании маркетинговых стратегий продвижения товаров/услуг, согласовании    со стратегиями организации в целом.
Образовательные технологии: 
Программа данной дисциплины предусматривает использование лекционной аудитории, оснащенной мультимедийным оборудованием и компьютерных классов.

          Составитель:  В.В. Салий, д-р экон. наук, профессор,  кафедра маркетинга и рекламы
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