АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
Дисциплина Б1.В.ДВ.10.1 Мастер-класс «Разработка рекламного плаката»
       Семестр: 5
Количество часов: 108

Количество зачетных единиц: 3

Промежуточная аттестация: зачет

 Место дисциплины в структуре ООП: 
Дисциплина по выбору «Мастер-класс “Разработка рекламного плаката„» входит в вариативную часть учебного плана подготовки бакалавров по направлению  42.03.01 Реклама и связи с общественностью, профиль «Web-реклама и коммуникации».

Программа дисциплины предполагает изучение двух основных аспектов: теоретических основ плаката как жанра изобразительной рекламы и  особенности разработки рекламного плаката. На начальном этапе рассматриваются основные понятия и проблемы плакатного искусства в целом, а также специфические особенности рекламного плаката. Основной блок посвящен этапам развития плакатной рекламы в странах Западной Европы, США, Китая, Японии и России. Содержание дисциплины основано на преемственности и взаимосвязи с дисциплинами: «Мировая художественная культура», «Основы рекламы», «Разработка рекламного и PR-продукта», Мастер-класс «Графический дизайн в рекламе», Мастер-класс «Копирайтинг». 

Цель и задачи освоения дисциплины: 

Цель преподавания дисциплины Мастер-класс «Разработка рекламного плаката» – дать будущим специалистам по рекламе и PR систематизированное представление об историческом становлении  и роли плакатного рекламного искусства в культуре, его социально-психологических, экономических и эстетических предпосылках, а также своеобразии развития в разных странах мира и особенностях создания жанра плаката. 

Задачи дисциплины:

– дать представление о плакатном рекламном искусстве в общекультурном контексте;

– изучить основные понятия, этапы и направления развития плакатной рекламы;

– сформировать навыки создания, анализа и оценки плакатной рекламы,  необходимые в профессиональной деятельности рекламистов и PR-специалистов.  

Содержание дисциплины:  

Плакат как жанр изобразительного искусства. Специфика рекламного плаката. Истоки плакатной рекламы. Начало плакатной рекламы. Развитие плакатной рекламы на Западе. Плакатная реклама в странах Востока. Русский  рекламный плакат. Современное плакатное творчество.

В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими профессиональными (ПК) и профильными (ПрК) компетенциями:
ПК-8: способен  организовывать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы;

ПрК-9: способен  использовать разные стили рекламных текстов и   PR-текстов в средствах массовой информации: радио, телевидение,  интернет, газеты, журналы. 
Образовательные технологии: 
В процессе освоения дисциплины Мастер-класс «Разработка рекламного плаката» используются следующие образовательные технологии, способы и методы формирования компетенций: лекции-презентации, работа в малых группах, групповые дискуссии, презентации. 

С целью формирования и развития профессиональных навыков студентов предлагается использовать технологию портфолио и визуальные презентации теоретического материала.

       Составитель:  Л.О. Зимина, канд. филол. наук,  кафедра маркетинга и рекламы
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