АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
Дисциплина Б1.В.ОД.5 Мастер класс «Графический дизайн и фирменный стиль»

       Семестр: 6
Количество часов: 108

Количество зачетных единиц: 3
Промежуточная аттестация: зачет

 Место дисциплины в структуре ООП: 
Обязательная дисциплина «Мастер-класс „Графический дизайн и фирменный стиль“» включена в вариативную часть учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01  Реклама и связи с общественностью, профиль «Web-реклама и коммуникации».

Основное содержание дисциплины обеспечивает преемственность и связь с дисциплинами: «Психология», «Маркетинг», «Основы теории коммуникации», «Социология массовых коммуникаций», «Психология массовых коммуникаций», «Основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью)», «Разработка рекламного и PR-продукта» и др.

Цель и задачи освоения дисциплины: 

Основной целью дисциплины «Мастер-класс „Графический дизайн и фирменный стиль“» является развитие у студентов образного мышления, формирование общих представлений и навыков, связанных с предварительной разработкой изобразительной идеи, ознакомление с основами композиции и приемами, используемыми в ходе эскизного проектирования, принципами подготовки оригинал-макета для тиражирования рекламного сообщения. В процессе изучения дисциплины студенты должны получить теоретические и практические знания в области художественно-графического проектирования рекламного продукта.

Задачи дисциплины:

– ознакомиться с функциями художников-дизайнеров;

– получить представление об основах композиции;

– получить базовые навыки поиска художественного образа, тождественного рекламной идее;

– получить представление об основных приемах художественного проектирования и их использования при создании рекламного продукта;

– изучить принципы и методы художественного оформления рекламного продукта, приемы художественного дизайна и редактирования и научиться применять их на практике;

– изучить методы анализа и эстетической оценки композиционного и изобразительного воплощения рекламной идеи;

– помочь студентам на научной основе организовать свой труд, поставить цель и сформулировать задачи, связанные с реализацией профессиональных функций. 

  Содержание дисциплины:  

Понятие и сущность дизайна. Понятие формы. Понятие симметрия, асимметрия, нюанс, контраст, тождество. Информативность формы. Комбинаторное формообразование. Визуальный язык. Особенности развития архитектуры и дизайна. Графическое представление информации. Основы теории цвета. Теория цветовой гармонии. Символика цвета. Принципы компоновки рекламного плаката. Стиль и типографика. Значение иллюстрации в рекламе. Особенности дизайна наружной рекламы.

В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими профессиональными (ПК) и профильными (ПрК) компетенциями:

ПК-8: способен  организовывать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы;
ПрК-8: владеет технологиями бренд-менеджмента, анализа лояльности к бренду, подготовки PR-акций в формате бренд-коммуникаций.
Образовательные технологии: 
Для лучшего закрепления теоретического учебного материала, полученных на лекционных занятиях и предыдущих семинарских, быстрого освоения приемов работы по избранной специальности на практических занятиях применяются компьютерные программ Corel Draw, Adobe Photoshop, Adobe Illustrator.

         Составитель: И.Ю. Харламова, канд. экон. наук, доцент,  кафедра коммерции, маркетинга и рекламы
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