АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
Дисциплина Б1.Б.15  Информационные технологии в рекламе и связях 
с общественностью
       Семестр: 2
Количество часов: 108
Количество зачетных единиц: 3
Промежуточная аттестация: экзамен
 Место дисциплины в структуре ООП: 
 Дисциплина «Информационные технологии в рекламе и связях с общественностью» входит в базовую часть учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью, профиль «Web-реклама и коммуникации».            
Содержание дисциплины основано на преемственности и взаимосвязи с дисциплинами:  «Информационные технологии», «Программирование в VBA».

Цель и задачи освоения дисциплины: 

Цель изучения дисциплины – формирование системы знаний, умений и навыков в области использования современных средств информационных и коммуникационных технологий в рекламной деятельности. 

Для достижения поставленной цели необходимо решить следующие основные задачи:

- познакомиться с видами информационные технологии общего назначения, методами, средствами и форм организации автоматизированной обработки информации;

- выработать умение использовать информационные технологии общего назначения и инструментарии решения задач в профессиональной деятельности специалиста по рекламе;

- научиться ориентироваться,  продуктивно действовать в информационном интернет пространстве;

-
сформировать навыки самостоятельного освоения новых инструментальных средств и программного обеспечения.

Содержание дисциплины:  

        Информация и информационные технологии. Компьютерные сети. Internet – технологии.  Компьютерные технологии и реклама. Технологии комплексного представления информации.

В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими общепрофессиональными (ОПК) и профильными (ПрК) компетенциями:
ОПК-6: способен  решать стандартные задачи профессиональной деятельности на основе информационной и библиографической культуры с применением информационно-коммуникационных технологий и с учетом основных требований информационной безопасности;
ПрК-4: способен  обеспечивать эффективные внешние коммуникации  с коммерческими структурами, средствами массовой информации, с государственными учреждениями.

Образовательные технологии: 
В преподавании дисциплины «Информационные технологии в рекламе и связях с общественностью» применяются разнообразные интерактивные образовательные технологии в зависимости от вида и цели учебного занятия. 

Теоретический материал излагается на лекционных занятиях в форме проблемно-ориентированных лекций. 

Лабораторные занятия по дисциплине «Информационные технологии в рекламе и связях с общественностью» ориентированы на закрепление теоретического материала, изложенного на лекционных занятиях, а также на приобретение дополнительных знаний, умений и практических навыков осуществления аналитической  и профессиональной деятельности с применением интерактивных форм обучения (моделирования деловых ситуаций, подготовка презентаций, создание базы данных и др.).
 Составитель:  Т.А. Брякотнина,  кафедра информатики
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