АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
           Дисциплина Б1.Б.25 История рекламы и связей с общественностью
Семестр: 1
Количество часов: 144
Количество зачетных единиц: 4
Промежуточная аттестация: экзамен
 Место дисциплины в структуре ООП: 
 Дисциплина «История рекламы и связей с общественностью» включена в базовую часть  учебного плана подготовки бакалавров  по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью, профиль «Web-реклама и коммуникации». 

Содержание дисциплины основывается на преемственности и взаимосвязи с дисциплинами: «История», «Культурология», «Психология», «Экономика», «Мировая художественная культура». 

Знания в области истории рекламы и связей с общественностью будут также полезны при изучении ряда дисциплин: «Разработка рекламного и PR продукта», «Реклама и связи с общественностью в коммерческих организациях», «Реклама и связи с общественностью в некоммерческих организациях», «Основы журналистики».
Цель и задачи освоения дисциплины: 

Цель изучения дисциплины «История рекламы и связей с общественностью» заключается в формировании у студентов достаточно полных представлений о генезисе рекламной и PR-деятельности. 
В процессе изучения дисциплины решаются следующие задачи:

- получение знаний об основных факторах возникновения рекламы и связей с общественностью, этапах их развития, особенностях в разные исторические эпохи; о биографиях выдающихся представителей профессии;

-
 понимание общих закономерностей развития рекламы в зависимости от социально-экономического, политического и культурного состояния общества;

- умение использовать исторический опыт рекламы в целях создания рекламного продукта в современных условиях;

-
 получение навыков кросскультурного исследования рекламы в контексте её исторического развития.

В результате изучения данной дисциплины студенты должны получить систематизированное представление об истории рекламы и связей с общественностью.
  Содержание дисциплины:  

История рекламы и связей с общественностью как учебная дисциплина. Реклама и связи с общественностью в Древнем Мире. Реклама и связи с общественностью в эпоху Средневековья. Реклама и связи с общественностью в XVII-XVIII вв. Развитие рекламы и связей с общественностью  в Европе и в России в XIX в. Реклама и связи с общественностью в США в XIX в. Реклама и связи с общественностью в США в XX в. Реклама в России и СССР в XX в. Реклама и связи с общественностью в странах Юго-Восточной Азии и Дальнего Востока.

          В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующей общекультурной (ОК) компетенцией:
ОК-2:  способен  анализировать основные этапы и закономерности исторического развития общества для формирования гражданской позиции (знает опыт наиболее выдающихся представителей профессии, примеры успешных рекламных кампаний и эффективных текстов рекламных сообщений; умеет использовать исторический опыт постановки целей и средств достижения крупными специалистами в области рекламы и связи с общественностью; владеет творческими приемами создания рекламных сообщений наиболее известных специалистов в области рекламы и связей с общественностью).

Образовательные технологии: 
С целью реализации компетентностного подхода в учебном процессе используются проблемно-ориентированные лекции. Практические занятия по дисциплине ориентированы на закрепление теоретического материала, изложенного на лекционных занятиях, а также на приобретение дополнительных знаний, умений и практических навыков осуществления аналитической деятельности с применением интерактивных форм обучения: анализ деловых ситуаций  на основе мини-кейсов; коллоквиум; групповая дискуссия.
Составители:  C. С. Малетин, канд. истор. наук, доцент, И. Ю. Харламова, канд. экон. наук, доцент,  кафедра коммерции, маркетинга и сервиса
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