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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
Дисциплина Б1.В.ДВ.7.1 Интегрированные маркетинговые коммуникации в местах продажи

       Семестр: 7
Количество часов: 108

Количество зачетных единиц: 3

Промежуточная аттестация: зачет

 Место дисциплины в структуре ООП: 
Дисциплина по выбору «Интегрированные маркетинговые коммуникации в местах продажи» входит в вариативную часть учебного плана подготовки бакалавров по направлению 42.03.01 Реклама и связи с общественностью, профиль «Web-реклама и коммуникации».

Дисциплина «Интегрированные маркетинговые коммуникации в местах продажи» основывается на знаниях студентами таких дисциплин, как «Экономическая теория», «Маркетинг», «Основы рекламы», «Психология рекламной деятельности», «Рекламный менеджмент», «Поведение потребителей».

Цель и задачи освоения дисциплины: 

Основной целью данной дисциплины является формирование у студентов комплекса знаний и навыков, необходимых для разработки концепции продвижения в местах продажи. В процессе изучения дисциплины студенты должны получить глубокие теоретические и практические знания в области использования интегрированных маркетинговых коммуникаций в местах продажи.

 Содержание дисциплины:  

Введение. Понятие и содержание интегрированных маркетинговых коммуникаций в местах продажи. Имидж розничного торгового предприятия. Оформление и представление товара в местах продажи. Цвет как инструмент ИМКМП. Размещение товара в местах продажи. Реклама в местах продажи. Стимулирование сбыта в местах продажи. Личные продажи. Планирование интегрированных маркетинговых коммуникаций в местах продаж и их бюджета.
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими общепрофессиональными (ОПК) компетенциями:
ОПК-4: умеет планировать и организовывать под контролем коммуникационные кампании и мероприятия (знает  теоретические и организационные особенности рекламных и PR-кампаний; умеет их проектировать; владеет навыками контроля за их проведением и оценки их эффективности);
ОПК-5: умеет проводить под контролем коммуникационные кампании и мероприятия (знает  профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в различных сферах деятельности; умеет  принимать аналитические и организационные решения; владеет  навыками работы в пресс-центрах, пресс-службах, в отделах печати, средствах массовой информации, отделах по связям с общественностью, центрах общественных связей, отделах рекламы, в коммуникационных агентствах).
Образовательные технологии: 
С целью реализации компетентностного подхода в учебном процессе используются проблемно-ориентированные лекции. Практические занятия по дисциплине ориентированы на закрепление теоретического материала, изложенного на лекционных занятиях, а также на приобретение дополнительных знаний, умений и практических навыков осуществления аналитической деятельности с применением интерактивных форм обучения: анализ деловых ситуаций  на основе мини-кейсов; коллоквиум; групповая дискуссия.

 Составитель:  И. Ю. Харламова, канд. экон. наук, доцент,  кафедра маркетинга и рекламы
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