АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ

Дисциплина Б1.В.ДВ.6.1 Маркетинг
Семестр: 5
Количество часов: 144
Количество зачетных единиц: 4
Промежуточная аттестация: экзамен
Место дисциплины в структуре ООП: 
Дисциплина  по выбору «Маркетинг» входит в вариативную часть   учебного плана подготовки бакалавров по  направлению 38.03.07 Товароведение.

Основное содержание дисциплины обеспечивает преемственность и взаимосвязь с дисциплинами: «Экономика», «Статистика коммерческой деятельности», «Менеджмент»,  и др.

Цель и задачи освоения дисциплины:
Цель изучения дисциплины «Маркетинг» – овладение современными знаниями по проблемам управления маркетингом на производственных и торговых предприятиях.

Задачи дисциплины «Маркетинг»:

– научить:

· методам анализа среды маркетинга;
· методам исследования рынка товаров/услуг;

· методам оценки конкурентоспособности товара;

· методам изучения поведения потребителей;

· планированию и осуществлению товарной политики на предприятии;

· планированию и осуществлению ценовой политики на предприятии;

· методам управления сбытовой политикой предприятия

· планированию коммуникационной политики предприятия.

– обучить:

· методологии проведения маркетинговых исследований;

· осуществлению планирования маркетинговой деятельности на предприятии;

· управлению разработкой комплекса маркетинга;

· методам сегментации.
Содержание дисциплины: 

        Введение в дисциплину. Социально-экономическая сущность и содержание маркетинга. Составляющие элементы маркетинговой деятельности: цели, задачи, принципы. Маркетинговая среда и ее структура. Маркетинговые исследования и маркетинговая информация. Поведение потребителей. Сегментация рынка. Комплекс маркетинга. Исследование товара и товарная политика. Ценовая политика. Каналы распределения товаров. Сбыт. Продвижение товаров на рынке. Стратегия маркетинга. Управление маркетингом и разработка плана маркетинга. Организация маркетинга. Сферы применения маркетинга. Маркетинг и общество. 
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими профильными (ПрК) компетенциями:

ПрК-3: умеет использовать в практической деятельности информацию, полученную в результате маркетинговых исследований (знать методологию маркетинга, знать, каким образом обеспечить взаимосвязь применяемых в маркетинге инструментов, и как воздействовать на рынок с целью укрепления конкурентных позиций организации).

Образовательные технологии:

В зависимости от цели и вида учебного занятия применяются разнообразные интерактивные образовательные технологии.

Теоретический материал излагается на лекционных занятиях в форме проблемных лекций.
Практические занятия, ориентированные на закрепление теоретического материала, строятся на совместной деятельности преподавателя и студента в виде занятий исследований, взаимообучения студентов.
Составители: В.В. Салий, д-р экон. наук, профессор, Т.В. Красильникова, канд. экон. наук, доцент, Е.И. Конева, канд. экон. наук, кафедра маркетинга и рекламы
