АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ

Дисциплина Б1.В.ДВ.6.2 Международный маркетинг
Семестр: 5
Количество часов: 144
Количество зачетных единиц: 4
Промежуточная аттестация: экзамен
Место дисциплины в структуре ООП: 
Дисциплина  по выбору «Международный маркетинг» входит в вариативную часть   учебного плана подготовки бакалавров по  направлению 38.03.07 Товароведение.

Основное содержание дисциплины обеспечивает преемственность и взаимосвязь с дисциплинами: «Экономика», «Статистика коммерческой деятельности», «Менеджмент»,  и др.

Цель и задачи освоения дисциплины:
Целью освоения дисциплины является овладение студентами современными теоретическими и прикладными знаниями, изложенными в зарубежной и отечественной литературе по проблемам международного маркетинга для анализа и прогнозирования деятельности предприятий на международных рынках.

Освоение дисциплины способствует подготовке выпускника к решению следующих задач профессиональной деятельности:

- в области торгово-технологической деятельности;

дать студентам возможность систематизировать знания по вопросам международного маркетинга на предприятиях России и других стран;

овладеть методикой изучения международного рынка, особенностей маркетинга других стран;

- в области оценочно-аналитической.

заложить основы для более детального изучения студентами специальных дисциплин.

Содержание дисциплины: 

        Сущность международного маркетинга. Международный и национальный маркетинг: общие и отличительные черты. Основные характеристики глобализации экономики. Транснациональные компании (ТНК) как основные субъекты международного маркетинга. Тенденции развития Российских и зарубежных ТНК. Среда международного маркетинга. Международная  маркетинговая макросреда. Кросскультурные аспекты поведения потребителей на международном рынке. Маркетинговые исследования на мировом рынке. Товарная политика в международном маркетинге. Особенности ценообразования в международном маркетинге. Процесс установления цены на экспортные товары. Система международных каналов распределения. Коммуникационная политика фирм на зарубежных рынках. Стратегические решения в международном маркетинге. Управление международной маркетинговой деятельностью. 
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими профильными (ПрК) компетенциями:

ПрК-3: умеет использовать в практической деятельности информацию, полученную в результате маркетинговых исследований (знать методологию маркетинговых исследований; уметь проводить маркетинговые исследования, анализировать их результаты и принимать маркетинговые решения; владеть навыками / иметь опыт деятельности   методами и инструментами маркетинговых исследований и продвижения продукта проекта).

Образовательные технологии:

В зависимости от цели и вида учебного занятия применяются разнообразные интерактивные образовательные технологии.

Теоретический материал излагается на лекционных занятиях в форме лекций с использованием слайд-презентаций.
Практические занятия, ориентированные на закрепление теоретического материала, строятся на совместной деятельности преподавателя и студента в виде деловой игры, круглого стола и кейс-задач. 
Составители: Н.Н. Архипова, старший преподаватель, О.В. Балашова, старший преподаватель, кафедра маркетинга, сервиса и рекламы
