АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
Дисциплина Б1.Б.19 Маркетинг
Семестр: 3
Количество часов: 144
Количество зачетных единиц: 4
Промежуточная аттестация: зачет с оценкой
Место дисциплины в структуре ООП: 
Дисциплина «Маркетинг» относится к базовой части учебных планов подготовки бакалавров по всем профилям направления 38.03.01 Экономика.

Основное содержание дисциплины обеспечивает преемственность и связь с дисциплинами: «Экономика», «Социология», «Статистика», «Менеджмент» («Теория менеджмента»), «Рекламная деятельность», «Коммерческая деятельность» и др.

Цель и задачи освоения дисциплины: 
      Цель изучения дисциплины – овладение современными знаниями по проблемам управления маркетингом на производственных и торговых предприятиях.

Задачи дисциплины:

· научить методам анализа среды маркетинга;

· научить методам исследования рынка товаров/услуг;

· научить методам оценки конкурентоспособности товара;

· научить методам изучения поведения потребителей;

· научить планированию и осуществлению товарной политики на предприятии;

· научить планированию и осуществлению ценовой политики на предприятии;

· научить методам управления сбытовой политикой предприятия

· научить планированию коммуникационной политики предприятия.

· обучить методологии проведения маркетинговых исследований;

· обучить осуществлению планирования маркетинговой деятельности на предприятии;

· обучить управлению разработкой комплекса маркетинга;

· обучить методам сегментации.

      Содержание дисциплины:

 Введение в дисциплину. Социально-экономическая сущность и содержание маркетинга. Составляющие элементы маркетинговой деятельности: цели, задачи, принципы. Маркетинговая среда и ее структура. Маркетинговые исследования и маркетинговая информация. Поведение потребителей. Сегментация рынка. Комплекс маркетинга. Исследование товара и товарная политика. 
Ценовая политика. Каналы распределения товаров. Сбыт. Продвижение товаров на рынке. Стратегия маркетинга. Управление маркетингом и разработка плана маркетинга. Организация маркетинга. Сферы применения маркетинга. Маркетинг и общество. 
         В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими   профессиональными (ПК) компетенциями:
ПК-8: способен  использовать для решения аналитических и исследовательских задач современные технические средства и информационные технологии (знает методологию маркетинга, а также каким образом обеспечить взаимосвязь применяемых в маркетинге инструментов; умеет работать с маркетинговой информацией с учетом предъявляемых к ней требований; владеет навыками осуществления маркетингового исследования, реализации маркетинговых мероприятий).
Образовательные технологии:

Преподавание учебной строится на сочетании лекций, практических занятий и различных форм самостоятельной работы студентов. На практических занятиях на примере решения практических задач формируются умения применять теоретический инструментарий. 

В процессе освоения дисциплины используются следующие образовательные технологии, способы и методы формирования компетенций:

· традиционная и проблемная лекции, 

· практические занятия в форме деловых игр, анализа ситуаций, кейсов, 

· написание рефератов,

· творческие задания. 

Составители: В.В. Салий, д-р экон. наук, профессор, Т.В. Красильникова, канд. экон. наук, доцент. Е.И. Конева, канд. экон. наук, кафедра маркетинга и рекламы
