АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ

Дисциплина Б1.В.ОД. 15 Анализ  финансово-хозяйственной  деятельности

предприятий  (фирм) - участников  внешнеэкономической  деятельности
Семестр: 7

Количество часов: 180
Количество зачетных единиц: 5
Промежуточная аттестация: экзамен
Место дисциплины в структуре ООП: 
Обязательная дисциплина  «Анализ финансово-хозяйственной деятельности предприятий (фирм) - участников внешнеэкономической деятельности» входит в вариативную часть учебного плана подготовки бакалавров по направлению 38.03.01 Экономика,  профиль «Мировая экономика». Дисциплина «Анализ финансово-хозяйственной деятельности предприятий (фирм) - участников внешнеэкономической деятельности» содержательно дополняет дисциплину базовой части  «Мировая экономика и международные экономические отношения».
      Цели и задачи освоения  дисциплины: 
      Цель дисциплины заключается в формировании у студентов теоретических и практических навыков по проведению анализа финансово-хозяйственной деятельности предприятий – участников внешнеэкономической деятельности (ВЭД).

Основными задачами дисциплины являются:

· изучить базовые теоретические понятия, относящиеся к экономическому анализу деятельности предприятий – участников ВЭД;

· приобрести навыки проведения финансово-экономического анализа деятельности предприятий, работающих на внешних рынках;

· овладеть техникой оценки эффективности экспортно-импортных операций;

· сформировать системные знания по оценке эффективности ВЭД предприятия;

· развить творческое мышление студентов и навыки самостоятельного решения конкретных ситуаций.

       Содержание дисциплины:
Организационные основы анализа внешнеэкономической деятельности. Цель и задачи анализа ВЭД предприятия. Виды анализа ВЭД. Источники и виды информации, используемые при проведении анализа ВЭД предприятия. Способы и приемы анализа ВЭД предприятия.

Маркетинговый анализ во внешнеэкономической деятельности предприятия. Значение и задачи маркетингового анализа. Объекты маркетингового анализа. Методы и приемы маркетингового анализа. Основные этапы маркетингового анализа. Особенности разработки маркетингового комплекса предприятия при работе на внешних рынках.

Анализ экспортных операций. Анализ выполнения контрактных обязательств по экспортным товарам. Анализ динамики экспорта товаров и услуг. Факторный анализ экспортной выручки. Анализ затрат и торговой наценки экспортных операций. Анализ эффективности использования оборотных средств в экспортных операциях. Оценка ликвидности и платежеспособности предприятия. Оценка и анализ финансовых результатов от экспортных операций. Оценка экспортного потенциала хозяйствующих субъектов.

Анализ импортных операций. Оценка и анализ факторов, формирующих покупную цену импортных товаров. Определение уровня критической цены импортного товара посредством маржинального анализа. Сравнительный анализ предложений товаров отечественному предприятию-импортеру на внешнем рынке и их эффективности. Оценка   экономического эффекта импорта товаров для внутреннего потребления (использования) ввозимой продукции. Оценка экономического эффекта импорта с целью продажи импортируемого товара на внутреннем рынке. 
Анализ эффективности внешнеэкономической деятельности предприятия. Показатели эффективности ВЭД предприятия. Экономическая эффективность внешнеторговых операций.
Анализ рисков при осуществлении внешнеэкономической деятельности. Виды предпринимательских рисков и их классификация. Характеристика и специфика рисков в сфере  ВЭД. Возможности снижения рисков и управления системой обеспечения безопасности во ВЭД. Принципы  управления рисками. Основные этапы управления рисками. Методы анализа и оценки рисков. Методы управления рисками. 

Анализ инвестиционной деятельности предприятия. Инвестиции: экономическое содержание и виды. Факторы, оказывающие влияние на инвестиционную деятельность. Цель и задачи инвестиционного анализа. Объекты и субъекты инвестиционного анализа. Информационная база для анализа инвестиционной деятельности. Методы анализа экономической эффективности инвестиций. Анализ инвестиционной привлекательности предприятия.
      В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими профессиональными (ПК) компетенциями:
    ПК-7: способен, используя отечественные и зарубежные источники информации, собрать необходимые данные проанализировать их и подготовить информационный обзор и/или аналитический отчет (знает потенциал, тенденции и проблемы социально-экономического развития основных групп стран; систему основных показателей, развития национальных хозяйств и мировой экономики; систему современных международных экономических отношений и их основные формы; умеет выявлять проблемы национальных экономик отдельных стран и ре​гионов с точки зрения взаимоотношений мирового экономического центра и мировой периферии; характеризовать взаимозависимость и взаимообусловленность раз​вития различных форм МЭО; логически верно, аргументировано и ясно строить устную и письменную речь; владеет навыками самостоятельной работы, самоорганизации и организации выполнения поручений; основными приемами анализа статистических данных о состоянии мировой экономики на основе публикаций государственных статистических органов, национальных и международных экономических организаций).

Образовательные технологии: 

В зависимости от вида и цели учебного занятия применяются разнообразные интерактивные образовательные технологи.
Теоретический материал излагается на лекционных занятиях в форме проблемно-ориентированной лекции.

Семинарские занятия по дисциплине ориентированы на закрепление теоретического материала, изложенного на лекционных занятиях, а также на приобретение дополнительных знаний, умений и практических навыков  по проведению анализа финансово-хозяйственной деятельности предприятий – участников внешнеэкономической деятельности: 
· семинар-дискуссия – коллективное обсуждение какого-либо спорного вопроса, проблемы, выявление мнений в группе;
· семинарское занятие на основе кейс-метода –  обучение в контексте моделируемой ситуации, воспроизводящей реальные условия деятельности. Обучающиеся должны проанализировать ситуацию, разобраться в сути проблем, предложить возможные решения и выбрать лучшее из них. Кейсы базируются на реальном фактическом материале или же приближены к реальной ситуации;

· семинарские занятия в форме информационных проектов - обучение с ярко выраженной эвристической направленностью (поиск, отбор  и систематизация информации о каком-то объекте, ознакомление участников проекта с этой информацией, ее анализ и обобщение для презентации более широкой аудитории);

· семинарские занятия в форме исследовательских проектов – занятие приближено к формату научного исследования (доказательство актуальности темы, определение научной проблемы, предмета и объекта исследования, целей и задач, методов, источников, выдвижение гипотезы, обобщение результатов, выводы, обозначение новых проблем).

       Составитель: С.А. Баркова, канд. экон. наук, доцент, кафедра экономической теории, регионалистики и мировой экономики
