АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
Дисциплина  Б1.В.ДВ.10.2 Основы теории ценового поведения предприятия на рынке
Семестр: 7
Количество часов: 108
Количество зачетных единиц: 3
Промежуточная аттестация: зачет

Место дисциплины в структуре ООП:

Дисциплина по выбору «Основы теории ценового поведения предприятия на рынке» входит в   вариативную часть    учебного плана подготовки бакалавров по направлению 38.03.01 Экономика, профиль «Экономика предприятий и организаций».
Дисциплина «Основы теории ценового поведения предприятия на рынке» содержательно дополняет дисциплину базовой части «Макроэкономика».

Цель и задачи освоения дисциплины: 
Цель изучения дисциплины «Основы теории ценового поведения предприятия на рынке» состоит в том, чтобы получить знания о методах анализа факторов ценообразования, моделях рынков и рыночной конкуренции, влияющих на формирование ценовой политики и поведение различных рыночных субъектов.

Задачи дисциплины:

· приобрести теоретические знания о целевой стратегии, ценовой политике и ценовой тактике организации в конкурентной среде;

· изучить принципы ценового поведения рыночных субъектов;

· овладеть методикой формирования цен.

Содержание дисциплины:

  Введение Содержание ценовой политики организации. Стратегическое направление и ценовая политика организации. Модели принятия стратегических решений. Стратегический анализ конкуренции на рынке. Факторы конкуренции в соответствии с моделью отрасли. Влияние потенциальных конкурентов, поставщиков, покупателей. Влияние товаров-заменителей.

 Управление ценовой политикой организации. Стратегический бизнес политики цен. Выбор стратегической цели ценовой политики. Виды и условия применения ценовых стратегий. Дифференцированный подход к ценовой стратегии. Факторы ценовой политики. Формы анализа рыночных цен.

  Ценовое поведение потребителей. Восприятие цены, формирование знания и суждения о ценах. Относительные пороги цены. Референтная цена. Установка и намерения потребителя и их влияние на тип поведения потребителя при современном уровне цен, абсолютном верхнем пределе и абсолютно нижнем пороге цены. Ценовые предпочтения потребителей. Ценовой имидж организации, стратегии и инструменты управления ценовым имиджем.

  Ценообразование на отраслевых рынках. Оперативная ценовая политика. Влияние изменения цен на прибыль и восприятие покупателей.

  Ценовое поведение на рынке инновационных продуктов и услуг. Новаторские концепции ценового поведения на рынке.  Процессы электронной торговли. Особенности ценообразования в электронной торговле. Дифференциация цен на товары в WEВ-системе. Ценовое поведение покупателей при использовании сети Интернет.

             В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими профильными (ПрК) компетенциями:
ПрК-2: способностью  обеспечения инвестиционной эффективности и оптимальных условий совершения финансовых сделок клиента с поставщиком финансовых услуг (знает основные концепции финансового менеджмента; источники и виды финансовой информации; основы построения, расчета и анализа системы финансовых показателей; умеет  анализировать финансовую отчетность; оценивать денежные потоки организации; определять цену капитала; владеет навыком принятия финансовых решений с учетом фактора времени).
Образовательные технологии: 
Традиционные, компьютерные, интерактивные. Традиционные формы ведения занятий: лекции - по тематическому плану дисциплины; практические занятия - в форме решения задач и проведения семинаров в устной форме по вопросам темы. Часть занятий проводится в интерактивной форме, в том числе: проблемно-ориентированная лекция с рассмотрением дискуссионных вопросов по выделенным темам. На практических занятиях – групповая дискуссия по ключевым вопросам темы и обсуждение проблемных вопросов в микрогруппах.
  Составители: Т.И. Заяц, канд. экон. наук, доцент, Ж.В. Иванова, старший преподаватель, кафедра экономики потребительской кооперации
