АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ

Дисциплина Б1.В.ДВ.14.1 Экономика потребительской кооперации
Семестр: 8
Количество часов: 108

Количество зачетных единиц: 3
Промежуточная аттестация: зачет 
Место дисциплины в структуре ООП:

Дисциплина по выбору «Экономика потребительской кооперации» входит в вариативную часть   учебного плана подготовки бакалавров по направлению 38.03.01 Экономика, профиль «Экономика предприятий и организаций».

Содержание дисциплины основывается на преемственности и взаимосвязи с дисциплинами: «Макроэкономика», «Микроэкономика», «Математический анализ», «Линейная алгебра» «Теория вероятностей и математическая статистика», «Бухгалтерский учет и анализ», «Планирование на предприятии (организации)», «Производственный менеджмент», «Коммерческая деятельность предприятия (организации)», «Организация инновационной деятельности предприятия (организации)», «Анализ и диагностика финансово-хозяйственной деятельности предприятия (организации)», «Управление затратами предприятия», «Оценка и управление стоимостью предприятия (организации)», «Экономика торговли и общественного питания».

  Цель и задачи освоения дисциплины:

  Целью учебной дисциплины «Экономика потребительской кооперации» является приобретение студентами комплексных знаний по экономике потребительской кооперации с учетом специфики условий функционирования организации как хозяйственной системы, о методах анализа, планирования и управления деятельностью в целях повышения ее эффективности.

Задачи дисциплины:

-овладение  экономическими основами функционирования предприятий (организаций) потребительской кооперации - овладение спецификой оценки и экономического обоснования показателей деятельности предприятий (организаций) потребительской кооперации;

-овладение методами обеспечения динамической устойчивости и развития предприятий (организаций);

-овладение методами управления ресурсным потенциалом организации;

-овладение практическими навыками принятия управленческих решений;

    Содержание дисциплины:

         Миссия потребительской кооперации и концепция развития. Экономические основы механизма хозяйствования в потребительской кооперации. Формирование собственных товарных ресурсов. Оборот торговли и общественного питания. Издержки, доходы и прибыль отраслей деятельности потребительской кооперации. Финансы организаций потребительской кооперации.
       В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими профессиональными (ПК) компетенциями:
 ПК-2: способен  на основе типовых методик и действующей нормативно-правовой базы рассчитать экономические и социально-экономические показатели, характеризующие деятельность хозяйствующих субъектов (знать методику расчета показателей социально-экономической деятельности предприятий (организаций) потребительской кооперации; уметь использовать современные методы обработки информации; владеть методами оценки полученных показателей).
  Образовательные технологии:

  В преподавании дисциплины «Экономка потребительской кооперации» программой предусмотрено проведение проблемно-ориентированных лекций по темам: «Миссия потребительской кооперации и концепция развития», «Издержки, доходы и прибыль деятельности потребительской кооперации». Практические занятия по дисциплине ориентированы на закрепление теоретического материала, изложенного на лекционных занятиях, а также на приобретение дополнительных знаний, умений и практических навыков аналитической деятельности с применением интерактивных форм обучения.

  Анализ ситуаций на основе мини-кейсов предусмотрен по темам: «Экономические основы механизма хозяйствования в потребительской кооперации», «Финансы организаций потребительской кооперации.

  Исследовательский метод в наибольшей степени удовлетворяет требованиям компетентного подхода, направленного на развитие активности и самостоятельности студентов в принятии решений, реализацией этого метода является выполнение студентами курсовой работы. Учебные дискуссии применяются при проведении семинаров, поточных конференций по изучаемым темам дисциплины.

        Составитель: Л.А. Редько, канд. экон. наук, доцент кафедры экономики потребительской кооперации.

