АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ
Дисциплина  Б1.В.ОД.12 Экономика отрасли
Семестр: 5
Количество часов: 144
Количество зачетных единиц: 4
Промежуточная аттестация: зачет с оценкой
Место дисциплины в структуре ООП:

Обязательная дисциплина «Экономика отрасли»  входит  в   вариативную часть    учебного плана подготовки бакалавров по направлению 38.03.01 Экономика, профиль «Экономика предприятий и организаций».
Дисциплина «Экономика отрасли» содержательно дополняет дисциплину базовой части «Макроэкономика».

Цель и задачи освоения дисциплины: 
Цель изучения дисциплины состоит в том, чтобы дать студентам глубокие теоретические знания о закономерностях развития фирм и отрасли в целом в условиях  различных рыночных структур; обеспечить овладение ими методикой экономического анализа в исследовании структуры отрасли, уровня концентрации, дифференциации продукта, барьеров входа, состояния конкуренции, ценовой дискриминации, механизма поведения фирм и результативности отрасли; научить применять теоретические положения на практике при оценке и прогнозировании влияния деятельности экономических субъектов на параметры рынка.

Задачи: 
· освоить теоретические положения по экономике отрасли (торговли);

· овладеть методологией системного анализа рыночных структур (олигополии, монополии, монополистической конкуренции) и современным инструментарием экономического анализа применительно к исследованию взаимосвязей рынка и его участников;

· сформировать у студентов современного типа экономическое мышление и поведение на основе выработки комплексного представления о механизмах функционирования отрасли, взаимодействия фирм и выбора ими оптимальных экономических решений и стратегий.

Содержание дисциплины:

Цель, задачи, объект и предмет дисциплины. Понятие отрасли. Соотношение отрасли и рынка. История развития торговых отношений в России. Экономическая природа и эффективность товарного обращения. Структура отрасли. Факторы, влияющие на состав предприятий отрасли. Экономические границы отрасли. 
Рыночная власть фирмы: понятие, сущность, формы проявления. Причины рыночной власти фирмы. Основные элементы, определяющие рыночную власть фирмы. Факторы, определяющие размер торгового предприятия. Радиус действия товара и радиус необходимой торговой зоны. Сравнительная характеристика торговых зон: ближней, средней и дальней. Критерии оценки привлекательности торговых участков: интенсивность людских и транспортных потоков, соседство с другими розничными магазинами. Понятие рынка и типов рыночных структур. Структура товарного рынка. Система показателей определения типа рыночной структуры – рыночной власти фирмы. Неценовая конкуренция: сущность; основные элементы; особенности применения. Дифференциация продукта – особая форма неценовой конкуренции фирм в отрасли. Основные черты олигополистического рынка. Две основные формы стратегического поведения фирм в условиях олигополии: некооперативная и кооперативная. Понятие эффективности, её виды. Народнохозяйственная, отраслевая, групповая, индивидуальная эффективность. Основные направления и принципы государственного регулирования отрасли, в том числе торговли в зарубежных странах и России. Методы государственного регулирования: экономические, информационно – ориентирующие, законодательные, административные. 

        В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими профессиональными (ПК) компетенциями:
ПК-2: способен на основе типовых методик и действующей нормативно-правовой базы рассчитать экономические и социально-экономические показатели, характеризующие деятельность хозяйствующих субъектов (знать методы оценки деятельности предприятия; уметь формировать систему показателей и использовать современные технологии сбора и обработки информации в целях оценки деятельности предприятия владеть методами оценки и планирования деятельности предприятия). 

Образовательные технологии: 
Традиционные, компьютерные, интерактивные. Традиционные формы ведения занятий: лекции - по тематическому плану дисциплины; практические занятия - в форме решения задач и проведения семинаров в устной форме по вопросам темы. Часть занятий проводится в интерактивной форме, в том числе: проблемно-ориентированная лекция с рассмотрением дискуссионных вопросов по выделенным темам. На практических занятиях – групповая дискуссия по ключевым вопросам темы и обсуждение проблемных вопросов в микрогруппах.
Составитель: А.А. Распутин, канд. экон. наук, доцент, кафедра отраслевых экономик
