АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ

Дисциплина Б1.Б.23 Маркетинг
Семестр: 5
Количество часов: 108
Количество зачетных единиц: 3
Промежуточная аттестация: зачёт
Место дисциплины в структуре ООП: 
     Дисциплина «Маркетинг» включена в базовую часть учебного плана подготовки бакалавров по направлению 35.03.07 Технология производства и переработки сельскохозяйственной продукции. Основное содержание дисциплины обеспечивает преемственность и связь с такими дисциплинами, как «Экономика», «Социология», «Статистика», «Менеджмент». 
Цель и  задачи освоения дисциплины: 
Цель дисциплины - овладение современными знаниями по проблемам управления маркетингом на производственных и торговых предприятиях.

Задачи дисциплины 

– обучить:
· методам анализа среды маркетинга;
· методам исследования рынка товаров/услуг;

· методам оценки конкурентоспособности товара;

· методам изучения поведения потребителей;

· планированию и осуществлению товарной политики на предприятии;

· планированию и осуществлению ценовой политики на предприятии;

· методам управления сбытовой политикой предприятия

· планированию коммуникационной политики предприятия.

· методологии проведения маркетинговых исследований;

· осуществлению планирования маркетинговой деятельности на предприятии;

· управлению разработкой комплекса маркетинга;

· методам сегментации.

          Содержание дисциплины: 
     Социально-экономическая сущность и содержание маркетинга; составляющие элементы маркетинговой деятельности: цели, задачи, принципы; маркетинговая среда и ее структура; маркетинговые исследования и маркетинговая информация; поведение потребителей; сегментация рынка; комплекс маркетинга; исследование товара и товарная политика; ценовая политика; каналы распределения товаров, сбыт; продвижение товаров на рынке; стратегия маркетинга; маркетинговые исследования и маркетинговая информация; поведение потребителей; сегментация рынка; комплекс маркетинга; исследование товара и товарная политика; ценовая политика; каналы распределения товаров, сбыт; продвижение товаров на рынке; стратегия маркетинга; управление маркетингом и разработка плана маркетинга; организация маркетинга; сферы применения маркетинга; маркетинг и общество.
     В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими профессиональными (ПК) компетенциями:
     ПК-17: способен к разработке бизнес-планов производства и переработки сельскохозяйственной продукции, проведению маркетинга (владеет  навыками осуществления маркетингового исследования, реализации маркетинговых мероприятий, навыками организации управления процессом разработки применяемых в маркетинге инструментов).

Образовательные технологии: 
С целью реализации компетентностного подхода в учебном процессе используются активные и интерактивные методы обучения: проблемно-ориентированные лекции, работа в «закрытых» парах и малых группах, дискуссия, мозговой штурм, анализ кейсов, подготовка проектов, ролевые игры.
     Составитель: В.В. Салий, д-р экон. наук, профессор, кафедра маркетинга и рекламы
