АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ

Дисциплина Б1.В.ДВ.5.2 Агромаркетинг
Семестр: 6
Количество часов: 72
Количество зачетных единиц: 2
Промежуточная аттестация: зачёт
Место дисциплины в структуре ООП: 
       Дисциплина «Агромаркетинг» включена в дисциплины по выбору вариативной части учебного плана подготовки бакалавров по направлению 35.03.07 Технология производства и переработки сельскохозяйственной продукции. Дисциплина «Агромаркетинг» содержательно дополняет дисциплину базовой части «Организация производства и предпринимательство в агроинженерном комплексе (АПК)».

Цель и  задачи освоения дисциплины: 
Цель дисциплины состоит в том, чтобы научить осуществлять действия с маркетинговыми подходами для достижения высокой рентабельности продвижения сельскохозяйственной продукции на рынке. 

Задачи дисциплины:

научить:

· определять основные тенденции развития рынка сельскохозяйственной продукции;

· изучить опыт региональных центров ярмарочно-выставочного дела и органов государственной власти по продвижению сельскохозяйственной продукции;

· выбирать наиболее эффективные каналы сбыта сельскохозяйственной продукции;

· разрабатывать программу стимулирования сбыта сельскохозяйственной продукции;

· анализу эффективности производства и сбыта сельскохозяйственной продукции;

навыкам организации производства и сбыта сельскохозяйственной продукции, выставочной деятельности на агропромышленных ярмарках;

· мировому и отечественному опыту продвижения и сбыта сельскохозяйственной продукции;

·  теоретическими и практическими аспектами организации маркетинга сельскохозяйственных предприятий; 

· навыкам анализа эффективности маркетинга сельскохозяйственных предприятий; 

· методам планирования маркетинга сельскохозяйственных предприятий.
            Содержание дисциплины: 
       Понятие, функции и специфика агромаркетинга. Среда агромаркетинга. Товарная политика сельскохозяйственного предприятия. Исследования и сегментирование рынков сельскохозяйственной продукции. Специфика сбыта и продвижения сельскохозяйственной продукции. Ценовая политика сельскохозяйственного предприятия. Коммуникационная политика сельскохозяйственного предприятия. Маркетинговое планирование в сельскохозяйственном предприятии.
         В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен обладать следующими профессиональными (ПК) компетенциями:
        ПК-17: способен  к разработке бизнес-планов производства и переработки сельскохозяйственной продукции, проведению маркетинга (знает  процесс разработки плана маркетинга как составной части бизнес-плана; умеет планировать производственный ассортимент, сбыт, рекламную деятельность; владеет  методами оценки эффективности маркетинговых решений в области товарной, сбытовой и коммуникационной политики).

   Образовательные технологии: 
        С целью реализации компетентностного подхода в учебном процессе используются активные и интерактивные методы обучения: проблемно-ориентированные лекции, работа в «закрытых» парах и малых группах, дискуссия, мозговой штурм, анализ кейсов, подготовка проектов, ролевые игры.
       Составитель: В.В. Салий, д-р экон. наук, профессор, кафедра маркетинга и рекламы
