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	Содержание дисциплины (тематический план):

	

	
	

	1.
Система внутрикорпоративных коммуникаций
2.
Формирование корпоративной культуры
3.
Основы корпоративной идентичности

	

	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:

	

	
	

	ПК-1 - Способен участвовать в реализации коммуникационных кампаний, проектов и мероприятий;
ПК-3 - Способен применять в профессиональной деятельности основные технологические решения, технические средства, приемы и методы онлайн и офлайн коммуникаций;
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