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	Содержание дисциплины (тематический план):

	

	
	

	1.
Общая характеристика анализа рынка
2.
Виды анализа и его назначение
3.
Современные научные принципы исследования рынка туристических услуг
4.
Количественные и качественные методы по- лучения информации
5.
Выборка: значение, виды
6.
Анализ информации, расчет показателей
7.
Методы мониторинга рынка
8.
Методы исследования требований потребителей к гостиничному продукту

	

	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:

	

	
	

	ОПК-4 - Способен осуществлять исследование туристского рынка, организовывать продажи и продвижение туристского продукта;
УК-1 - Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез информации, применять системный подход для решения поставленных задач;
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