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	Содержание дисциплины (тематический план):

	

	
	

	1.
Введение в историю рекламы и связи с общественностью
2.
Онтологические основания рекламы и PR
3.
Рекламные коммуникации в западноевропейской средневековой культуре
4.
История английской рекламы и развитие связей с
5.
История развития рекламы связей с общественностью в 19в . в Германии и Франции

	

	
	

	Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций:

	

	
	

	УК-5 - Способен воспринимать межкультурное разнообразие общества в социально-историческом, этическом и философском контекстах;
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